DAS MAGAZIN FOR DIE OSTERREICHISCHE MUSIK- & MEDIENBRANCHE

OUND & MEDIA

Nummer 7/20. April 2001

Taxe poi

E Der groBte Gsterreichische Musik-Event findet heuer am 9. Mai im GroBen Sen-

E desaal des ORF statt, die Aufzeichnung der Verleihungsshow wird am 10. Mai

= um 21.55 Uhr in ORF 1 gesendet.

3 »Pop-Pate" Mario Rossori warf

5 Der Amadeus — Austrian Music Award ist in seiner Kolumne in Sound &

L eine Initiative des Verbands der Oster- Media Nr.5/01 der PGA (Promo-

- reichischen Musikwirtschaft (IFPI Austria) tors Group Austria) diktatorische
und wird heuer zum zweiten Mal verlie- Methoden vor. Ein Vorwurf gegen

e hen. Unterstiitzt wird die Show von der den sich PGA-Vorsitzender

=z ORF Enterprise. Durch den Abend fiihrt Richard Hormann heftigst zur

1 der Kabarettist, Moderator und Musiker Wehr setzt. Sound & Media

= Viktor Gernot. Neben der Teilnahme zahl- lud Rossori und Hérmann zur

- Diskussion.

F HORMANN: Zuallererst méchte ich

E klarstellen, dass ich den Begriff Dik-

= tatur fiir sehr gefahrlich halte, noch

~ dazu wenn er so missbrauchlich nur

; einer Pointe wegen verwendet wird,

7 Sugababes insbesondere Leuten gegeniiber,

. die in einer Diktatur leben miissen.

- reicher nominierter osterreichischerund  Ich glaube nicht, dass wir damit ver-

= internationaler Kiinstler werden Showacts  glichen werden kénnen.

5 internationaler Topstars wie Lou Bega, = FORTSETZUNG AUF SEITE 12

E Shaggy, Sugababes und

= R.E.M. den Amadeus zu

; einem einzigartigen Er-

e eignis machen. Weitere

= nationale und internatio- : =1r
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Max - "Liebeslaube™

Die neue Single des dsterreichischen Chartstiirmers! Nach
dem Gold-Erfolg seines Debut-Albums "1-13" 1adt uns Max
nun in die "Liebeslaube" ein und prigt dabei gleich einen

30. 04. 2007 — ' Paradise”

“Urban Renewal
feat. The Songs Of
Phil Collins"

Schon die erste Singleaus-
kopplung "Another Day In
Paradise” von Brandy &
Ray J gibt einen kleinen
Vorgeschmack auf das
Album "Urban Renewal
feat. The Songs Of Phil
Collins". Das Album halt
locker, was die erste Single
verspricht: GroRe Namen
wie Kelis, O1” Dirty Bastard,
Brian Mc Knight, Debelah
Morgan etc. verpassen den
Phil Collins Klassikern ein
vollig neues, zeitgemales
Gesicht!

RNER MEDIA NEWS

APRIL 2001

02. 04. 2001

Mr. Schnabel - "Chain Gang Slang"
Witzige Raps mit phatten Beats unterlegt. Das zur Single
gehorige Album “Is"n Schnabelding” erscheint am 7. 0s.
2001 und darf in keiner guten Hip-Hop Sammlung fehlen!

02. 04. 2001

Seeed - "Dickes B"

Poplines, Dancehall-Grooves, Hip Hop und
Dub Vibes - das alles verbinden Seeed in
ihrer aktuellen Single "Dickes B". Pradikat:
Sommerhit!

neuen Musikstil: Austro
Hip Pop! "Liebeslaube”
iiberzeugt nicht nur durch
gefiihlvolle Lyrics, sondern
besticht vor allem durch
groovige "Hip Pop" Beats!

Brandy & RayJ -
"Another Day

A

R.E:M. - "Reveal"

i

Das lange Warten hat bald ein

_—
-2

| Die Band hat

e musikalische Genialitat schon

it etlichen Alben unter Beweis

Gestellt - "Reveal” kann aber zu

‘Recht als Hohepunkt ihres bisheri-

§ gen musikalischen Schaffens

gewertet werden! Einen Vorge-
schmack darauf gibt schon die

erste Singleauskopplung "imitation

Of Life" (VO 23. 04. 2001)!




Goldene Engel
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angetan. Sogar kritische Geister mussten
den Madels, die Uber ein Reality TV-For-
mat zu einer Band zusammen geschweisst

Fl=—C

I-r (ohen): Thomas Kiernbauer (Sales Marketing), Turid Pichler (Marketing Director), Vico Antippas
(EVP/COO, President Universal Music Austria & Switzerland), Joy Berhanu (Management No Angels),
Karsten Kuskop-Schulze (Financial Director Austria), Barbara Sinabell (Promotion Manager), Jens Moir
(Financial Director Germany), Jannette Agregado (International Marketing Exploitation Manager

Germany), Harald Kleinschek (Product Manager)

(unten): No Angles = Nadja, Jessica, Vanessa, Lucy & Sandy

Ende Marz beehrte die aktuellste deut-
sche Erfolgsformation Wien. Anlass war
die Goldverleihung fiir das Debutalbum
.Elle’'ments” und die Hitsingle , Daylight
In Your Eyes". Beide Veroffentlichungen
brauchten nicht langer als zwei Wochen
um Gold zu verkaufen. Neben einem
Auftritt bei ,Vera”, zahlreichen Interviews
und einer Autogrammstunde gaben die
Damen am 29. Mérz auch noch ein aus-
verkauftes Konzert in Kemmelbach. Alle,
die mit den Girls zusammen trafen, zeig-
ten sich von deren Professionalitat hochst
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Machen Sie einmal
was ganz Verriicktes.

wurden, Anerkennung zollen. Ein weiteres
Zeugnis, dass sie auf bestem Wege sind,
ist ihr Auftritt als Vorgruppe von Eros
Ramazotti in die Wr. Stadthalle am 1. Mai.
Zwei Wochen spater am 17. Mai sind sie
zu Gast bei der ORF ,, Top Spot Gala”.

Geburtstagsstandchen
fur Whittaker

Schon langst kénnte sich Roger Whitta-

TIV

oL

EDITORIAL

Namlich TIV. Tolles Fernsehen, in Wien gemacht, in aller
Welt beliebt, weil wunderbar. Unglaubliche Konzertmit-
schnitte, globale Trends, Cineastenhighlights und Gber-
haupt. Wer TIV noch nicht gesehen hat, enthilt seinem
Fernsehgerit einen wesentlichen Teil seiner
Daseinsberechtigung vor.

Das musste einfach gesagt sein. Guten Abend.

Ach ja, seit April gibt's TIV mit doppelt soviel Programm!

Bereits zum vierten Mal liefert Sound &
Media einen handlichen Uberblick iber die
Privatradiolandschaft Osterreichs (zum
Herausnehmen in der Heftmitte). Was bei
der Erstellung des diesjahrigen , Taberna-
kels“ erschwerend hinzukam, war das seit
1. April neu iormulier_te Privatradiogesetz,
welches nunmehr gednderte Rahmenbedin-
gungen fiir Gesellschafter von Privatradio-
unternehmen beinhaltet. Wir bem(thten uns
redlich bis zuletzt die Daten auf den aktu-
ellsten Stand zu bringen. Bei einigen Sen-
dern wird sich in den kommenden Wochen
‘die Eigenttmer struktur verandern, mogli-
cherweise auch die Namen der handelnden
Personen. Im wesentlichen sollte der Pri-
vatradio-Uberblick aber die néachsten
Monate ein nitzlicher Helfer fiir alle jene
sein, die mit den elektronischen Medien zu
tun haben. Wir iiberlegen eine Neuauflage
des Sound & Media-Privatradio-Uberblicks
im Herbst dieses Jahres, wenn sich die neu-
en Strukturen manifestiert haben.
Das Sound & Media-Team

ker zur Ruhe setzen, doch war es gerade
die Musik, die ihm in den letzten Jahren
half, Gber private Schicksalsschlage hin-
weg zu kommen. Jetzt ist der britische
Star wieder in Hochform und feierte
nach seinem letzten Konzert der , Wun-
derbar geboren”-Tour in Wien seinen
65. Geburtstag in seinem Wiener Lieb-
lingshotel dem Hilton Plaza. Familien-
mitglieder, beste Freunde aus allen Win-
keln der Erde, sowie einige geladene
BMG-Mitarbeiter brachten ihm ein
Standchen dar und machten diesen
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I-r: Christoph Schmidt (Geschaftsfilhrer BMG Enter-
tainment GSA/EE), Jan Bolz (Geschiftsfiihrer BMG
Ariola Miinchen), Roger Whittaker, Elisabeth Ange-
rer (A&R Marketing Schlager, VM&Comedy BMG
Ariola Miinchen), Werner Lohse (Geschaftsfiihrer
BMG Ariola Austria), Klaus Schmalenbach (Cata-
logue Development BMG Ariola Miinchen), Gaby
Sappington ( BMG Int. N.Y.), Kent Otremba (A&R
Marketing Schiager, VM&Comedy BMG Ariola Miin-
chen), Heidi Spacek (Promotion BMG Ariola Austria)

Abend zu einem wunderschénen Ereig-
nis fir alle Beteiligten. BMG nutzte
sogleich die Gelegenheit um dem
beliebten Schlagersanger einige Awards
zu Uberreichen: Gold aus Deutschland
fur ,Wunderbar geboren”, Gold aus
Osterreich fiir ,Schén war die Zeit” und
.Goldene Erinnerungen” und Gold aus
Danemark fiir ,From Roger Whittaker
With Love”.

Goldener Jantje

I-r: Turid Pichler (Marketing Director Universal
Music Austria), Harry Gruber (Product Manager),
Jantje Smit, Barbara Sinabell (Promotion Mana-
ger), Jaap de Buys (Manager von Jantje Smit)

Im Rahmen der Tour von ,Wenn die
Musi spielt” nutzte Universal Music Aus-
tria die Gelegenheit, Jantje Smit fur
sein Album , Ein bisschen Liebe" Gold
zu verleihen.

Kuskop-Schulze
Financial Director bei

Universal Music Austria

Karsten Kuskop-
Schulze ist mit
sofortiger  Wir-
kung neuer Finan-
cial Director von
Universal Music
Austria in Wien.
Er Gbernimmt die
Aufgaben von
Jens Moir, der als
Financial Director
Karsten Kuskop-Schulze zu Universal
Music Deutsch-
land gewechselt ist. Dies gab Victor
Antippas, President Universal Music
Austria & Switzerland, Executive Vice
President & COO Universal Music
Deutschland bekannt.
Nach erfolgreichem Studium zum
Betriebswirt und gleichzeitiger kauf-
mannischer Ausbildung bei PolyGram
begann Karsten Kuskop-Schulze seine
berufliche Karriere 1995 als Assistant
Controller bei Karussell Musik & Video.
Zwischen 1998 und April 1999 wurde
Karsten Kuskop-Schulze mit verschiede-
nen Projekten bei PolyGram Filmed En-
tertainment und im zentralen Reporting
beauftragt, bevor er im Mai 1999 in den
Controllingbereich zu Polymedia wech-
selte. Seit November 1999 war Karsten
Kuskop-Schulze schlieBlich als Financial
Controller fir Mercury Records verant-
wortlich.
Victor Antippas: ,Karsten hat bei Mer-
cury Records in Germany sein Talent im
Finanzbereich bewiesen, aber auch Ver-
standnis fiir die Zusammenhange und
Prioritdten in unserem Geschaft. Er wird
ein wichtiges Mitglied des &sterreichi-
schen Management Teams."
Karsten Kuskop-Schulze: ,Als mir die

Position des Financial Director bei Uni-
versal Music Osterreich angeboten wur-
de, habe ich die neue Herausforderung
mit Freude angenommen. Ich freue mich
auf ein tolles und motiviertes Team, eine
vibrierende Stadt und einen interessan-
ten, lebendigen Markt.” »

Stiller Erfolg in den
Bergen

Bei einer Vertriebstagung des auf Well-
ness- und Weltmusik spezialisierten
Musikverlages Polyglobe Music-Austria
wurde in der Schweiz die tibetische San-
gerin Dechen Shak-Dagsay fir 10.000
Stk. verkaufte CDs ihres Debut-Albums
Dewache: The healing power of tibetan
mantras (Polylgobe) geehrt.

Mit ihrer wundervollen Stimme intoniert
die Kiinstlerin in ihrer stillen Art ruhige

I-r: Dr. Kalsang Shak (Arzt), Stefan Ackermann
(Polyglobe Music), Dechen Shak-Dagsay (Sange-
rin), Markus Heeb (Inh. Grammophone Heeb AG.
Schweiz), Max Regli (Verkaufsleitung Schweiz),
vorne: Astrid Ackermann-Rassi, (Marketing, A&R,
Polyglobe Music)

und einfiihlsame Mantras aus ihrer Hei-
mat Tibet. Dechen Shak-Dagsay, die
Tochter eines hohen Lamas, lebt in der
Schweiz und feierte zuletzt bei ihren
Auftritten in Porto (Portugal), Istanbul
(Tirkei) und in Santiago di Compostella
(Spanien) mit Rosella Rosselini und Bob
Wilson grosse Erfolge mit ihrer Interpre-
tation der heiligen, tibetischen Silben.

,10.000 Stk. verkaufte CDs in nur einem
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Jahr sind fiir dieses besondere Produkt -
weitab vom Mainstream - ein beachtli-
cher Erfolg”, sagte Stefan Ackermann,
Produzent und Inhaber der in Tirol
ansassigen Firma Polyglobe Music, ,der
allen beteiligten Personen zu verdanken
ist. Einer hervorragenden Kiinstlerin,
dem Ehegatten der Kiinstlerin, Dr. Kal-
sang Shak und Lama Dagsay Tulku, dem
Vater der Kiinstlerin, fir ihre fachliche
Beratung bei der CD-Produktion. Fir
den grossen vertrieblichen Einsatz gilt
mein Dank dem Schweizer Branchen-
kenner Max Regli und unseren Vertriebs-
partnern: Grammophone Heeb (Schweiz),
Town Music (Deutschland), Lotus
Records (Osterreich), Oreade (Holland,
Belgien), Finix Music (Danemark,
Schweden) und den Fachhéndlern, die
Mut und Herz fir aussergewdhnliche
Produkte zeigen. Dabei ist das erst der
Anfang, der Markt ist offen, um mit die-
sem Produkt am europédischen Markt
und in Ubersee Steigerungen um ein
Mehrfaches zu erzielen.”

Schirzenjager -
weit weg

Schiirzenjager

Nach wie vor erfreuen sich die Schir-
zenjiger ungebrochener Beliebtheit.
Nachdem sie zehn Jahre ununterbro-
chen unterwegs waren, gonnten sie sich
in den letzten beiden Jahren eine kreati-
ve Pause. Die ist abgelaufen und so
befinden sich die Tiroler auf ausgedehn-
ter Deutschland/Osterreich-Tournee,
die mit dem finalen Héhepunkt - dem

legendiren Open-Air-Konzert in Fin-
kenberg am 4.8. - endet. In der Natur
daheim fiihlt sich die Band nicht nur in
Osterreich, sondern auch in Kanada.
Das ZDF sendete am 12. 4. ein Special
mit dem Titel: ,Die Schiirzenjager:
DrauBBen in der Heimat. Auf der Suche
nach dem verlorenen Paradies”, das
die Mitglieder hauptsachlich in ihrer
zweiten Heimat in Nordamerika zeigte.
Die Einschaltziffern gaben den Verant-
wortlichen Recht. Die Schiirzenjager
und deren aktuelles Album ,Treff’ ma
uns in der Mitt' n” (Koch) sind eine Top-
formation, die keiner Mode unterwor-
fen ist.

Mariah Carey:
neu bei Virgin!

Die amerikanische Sange-
rin zeigt sich mit threm
unbefristeten, Multi-Mil-
lionen-Vertrag mit Virgin
Records
Jlch freue mich wirklich
meinen Beitrag in dieser | §
wunderbaren kreativen
Umgebung leisten zu diir-
fen. Hallelujah!'” Grund
dieses Jubels dirfte die
nette Summe von 352
Millionen Schilling fiir
jedes der nachsten finf
Alben sein. Warum sie
soviel wert ist, erklart Ken
Berry, President& CEO
von EM| Recorded Music damit, dass
Maria Carey bei Virgin Records neue
Massstabe sowohl flr ihre personliche
Arbeit als auch fir die Popmusik gesamt
schreiben wird.

Mariah Carey ist die best verkaufende
Kiinstlerin aller Zeiten, die weltweit
mehr als 140 Millionen Alben und
Singles verkaufte und alleine in den USA
84 Gold- Platin- und Multiplatin-
(RIAA)Auszeichnungen erhielt. Seitdem
sie 1990 ihre Karriere begann, hatte sie
jedes Jahr mindestens einen No.1 - Hit,
insgesamt halt sie mit 15 an der Zahl die
Spitze der weiblichen Musikverkaufsre-
korde. =

hochzufrieden:

Mariah Carey

Story und Songs
kompakt

Mit drei Ausgaben Uber The Beatles,
Elvis Presley und Madonna startet der
Bosworth Verlag seine neue Musikbuch-

Michael Ohst (GF Bossworth Deutschland) &
Manfred Langner (Autor)

Reihe ,Story und Songs kompakt.” Die
Biicher beschaftigen sich mit der Histo-
rie und vor allem mit den Songs der
popularsten Bands und Musiker aus der
Pop- und Rockmusik. Michael Ohst,
Geschéftsflihrer von Bosworth Deutsch-
land, mit Sitz in Frechen bei Kaln sieht
fiir seine neue Reihe gute Absatzchan-
cen: ,Unsere Story-und-Songs-kom-
pakt-Biicher, die sich mit der Musik der
Stars beschéftigten sind nicht nur fur die
Fans interessant. Die Bosworth-Blicher
werden im Format einer CD erscheinen
und sind daher ideal in das Regal mit der
ent-
spre-

chen- \
d e n
Musik-
Chzn
stellen.
[ o8
Musik-
Blcher
gehoren zu einer Reihe, die lber 20 wei-
tere Titel von den Rolling Stones, Doors,
Nirvana, Bob Dylan, Michael Jackson bis
zu den Sex Pistols umfasst. Nach den
Beatles, Elvis und Madonna sollen bis
zur Frankfurter
Ubersetzungen folgen. =

Buchmesse weitere



Apple schatzt auch coole Laute

Die Apple-Gemeinde
weiss es naturlich schon
lange, die Meldung ist
jedoch so exorbitant
cool, dass es auch die
Ubrige  Computerge-
meinschaft erfahren soll.
Das neue Betriebssys-
tem OS X von Apple
Computers wird mit
.Sofa Rockers”, einem
Stiick der Sofa Surfers im
Remix von Richard Dorf-
meister eingeleitet. So macht Arbeit Spass: Computer an, relaxter
Groove und schon fliegen die Finger nur so {iber die Tasten.

Sofa Surfers

Damenwahl

Nach den
beiden
Goldalben
.Aufgeigt
weacht” und
.1 bin der
Teufelsgei-
gerbua”
setzt die Fir-
ma MCP be-
rechtigte
Erwartungen
in das aktuel-
le Album der
Ursprung
Buam. ,Da-
, menwahl
hamma heit” wurde der Fachéffentlichkeit im Goglhof in Fligen-
berg/Zillertal prasentiert und zeigt die drei Burschen in Héchstform.
Auf der einen Seite sind sie Musikanten zum Anfassen geblieben,
auf der anderen Seite beherrschen sie ihre Instrumente und ihre
Musik gekonnt und souveran. Nicht umsonst wurden sie schon zum
zweiten Mal fir den , Amadeus” nominiert, wo sie sich in Gesell-
schaft der Topgruppen in der Klasse Volksmusik-Schlager in Oster-
reich befinden. Karl Krajic, Vorstand von MCP: , Aufgrund der her-
vorragenden Nachfrage beim Publikum gehen wir bereits nach einer
Woche im Handel mit groBen Schritten auf die Goldmarke zu.”

Ein besonderer Tag war die CD-Prasentation sicher auch fiir den
82jahrigen GroBvater von Martin und Andreas Brugger, Lois Holl-
warth. Als kleines Dankeschon fiir die Entdeckung der Ursprung
Buam erhielt er aus den Handen von MCP-Boss Karl Krajic ein Pra-
sent und lieR es sich anschlieBend nicht nehmen, mit seinen
Ursprung Buam aufzugeigen.

Jubel um die ,,Ursprung Buam"

DER POP PATE

In dieser Ausgabe des S&M fin-
den Sie den Abdruck des
Gespréchs zwischen Richard
Hormann (PGA) und mir, iber
den miglichen Einfluss der Pro-
motors Group Austria auf die
osterreichische Veranstaltersze-
ne, falls er besteht. lch méchte
noch einmal darauf hinweisen,
dass, wie bei anderen derartig
massiven Zusammenschlissen,
auch diese neue Organisation von der Kartellbehdrde
gepriift werden muss. [hr alleine wird es obliegen, ob
ein geschatzter 80% Markanteil im Veranstaltertum in
der Popmusik genehmigt werden kann oder nicht. Rich-
ard Hormann ist zuversichtlich, dass diese Priifung gut
verlauft und auch andere Branchenkenner schliefen
sich diesem Urteil an. Denn die Kartellbehorde ver-
gleicht die PGA nur mit dem Gesamtmarkt und unter-
scheidet dabei nicht in verschiedene Musiksparten.
Und zum Gesamtvolumen, summiert (ber alle Musi-
krichtungen, liegt der Marktanteil der PGA nur bei ca.
5%. Vielleicht ist dies auch einer der Griinde, warum
die PGA so unterschiedliche Tatigkeiten mit ihren Ein-
zelfirmen durchfihrt. Wir werden es erleben.

Es gibt aber auch von anderen ,Zusammenschlissen”
aktuelle Neuigkeiten zu berichten: die Gemeinschafts-
stande auf den internationalen Musikmessen Popkomm
/ Kéiln und Midem / Cannes. Zuerst einmal die Pop-
komm, die heuer vom 16. - 18.August stattfinden wird.
Die GFOM (AKM Forderorganisation) hat das Budget fiir
diese Messe zugesichert und als Attraktion wird, wie im
letzten Jahr, ein Wirstelstand die Besucher in den
120m2 groBen Stand locken und sie mit Kasekrainer,
aber auch mit guter osterreichischer Musik verwdhnen.
Als weitere Standgestaltung werden wir auch eine eige-
ne ,Chill Out Zone" oder einfach lbersetzt [PPS ;-)],
eine gemiitliche Sitzecke zum Ausrasten einrichten.

Fiir die Midem 2002 hat sich nach anfanglichen Kom-
munikationsschwierigkeiten, durch die tolle Zusam-
menarbeit von Prof. Dr. Elmar A. Peterlunger (Fachver-
band der Audiovisions und Filmindustrie) und Frau
Mag. Sabrina Stepanian (AuBenwirtschaft Osterreich),
eine fiir alle Beteiligten machbare Losung ergeben. Sie
werden in den ndchsten Tagen, die neuen Anmelde-
richtlinien per Post erhalten. Zusatzlich wird es auch
wieder das groBe ,Cafehaus” geben. Jetzt heiBt es
gemeinsam agieren und wir werden wieder so einen tol-
len Messeauftritt in Cannes habe wie heuer.

Fiir beide Messen gilt aber trotzdem: je mehr Firmen
sich anmelden, desto besser konnen wir die dster-
reichische Musikszene abbilden und zeigen, dass das
Musikland Osterreich kein Mythos ist, sandern ein Wirt-
schaftsfaktor. Dazu mehr am 6.6.2001 beim vom OMR
organisierten Symposium.

Mario Rossori

Mario Rossori ist Musikmanager
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Universal expandiert
im Netz

Nachdem Universal vor zwei Wochen
gemeinsam mit Sony die Zusammenar-
beit im Online-Musikhandel mit Yahoo
bekannt gegeben hat, wurde nun auch
der an der Nasdaq notierte online-
Musikhandler Emusic iibbernommen. Bei
ersterem Deal ist ab kommendem Som-
mer der Start eines gemeinsamen
kostenpflichtigen MP3-Dienstes geplant,
beim Deal mit Emusic sei Universal der
Uberzeugung, dass Emusic die bisheri-
gen Internet-Aktivitaten auf ideale Art
und Weise ergénze. Die 1998 gegriinde-
te Emusic halt derzeit die Rechte auf
rund 13.000 Alben von ber 600 ver-
schiedenen Labels und hat rund 10.000
zahlende Kunden. |

monkey.lounge vol.3

Wolfgang Ri.téchl, Susanne Pauser & Willi
Schlager bei der monkey.lounge

Bereits zum dritten Mal laden die mon-
keys Branchenmembers und -afficinados
zur Lounge. Am 24. April ab 20.00 Uhr
ins ,Loop” am Girtel. Live sind zu
héren: Echophonic, als DJs fungieren
Chris Duller (Falter), Klaus Totzler (ORF)
und Carlos Oberlercher (City). »

Was die Welt nicht
braucht

Das Gegenteil von ,Wickie, Slime & Pai-
per” wird in dem Uberaus unterhaltsamen
Buch ,Was die Welt nicht braucht. Von

Chatten bis
Waschbrett-
bauch” (Piper
Verlag) von den
beiden Autoren
Annette C.Anton
und Daniel Kie-
col wvorgefiihrt.

Keine Reminis-
zenz an vollkom-
i Chatt
men unm'jt]ge s Waschbrettbauch

Dinge, sondern
deren konsequente, radikale Abschaf-
fung fordern die beiden Deutschen. Wer
braucht denn im Ernst Karaoke, Love
Parade, Sommerhits, Trendsport oder
Weltmusik? Die vor allem bei unseren
Nachbarn durch fragwiirdige Autoren
zum Schlagwort erhobene ,Generation
Golf" wird gnadenlos seziert, aber auch
die Altvorderen bekommen ihr Fett weg.
Eltern, die ihre Kinder mit originellen Vor-
namen qualen missen, Frauen mit Zigar-
ren oder Minner in Sitzungen werden
blossgestellt. Gleichzeitig wird m an mit
einleuchtender Information versorgt. Ist
Ihnen schon aufgefallen, dass bis auf ganz
wenige Ausnahmen alle Sommerhits spa-
nisch sind? (Vamos A La Playa, Kalimba
De Luna, Lambada, Bamboleo, Samba de
Janeiro, Bailando, Un, dos, tres, Maria,
Macarena oder Mambo No.5. Ob die
Welt dieses Buch allerdings braucht ...? »

Star aus Downunder

Vanessa Amorosi

In Australien ein Superstar, in Europa am
besten Weg dazu: Vanessa Amorosi. Am
8. Mai tritt die Sangerin im Planet Music

auf. Im Gepéck ihr aktuelles Album
+Absolutely Everybody” (Warner), das in
Osterreich auf Platz 3 der Austrian Top
40 landete und auch im tbrigen Europa
hervoragende Chartplatzierungen auf-
weisen kann. Das britische Musikindus-
trie-Magazin , Tip Sheet” fithrte , Abso-
lutely Everybody” sogar als ,record of
the week". Vielleicht gibt es noch eine
zusitzliche Uberraschung: Vanessa
Amorosi wird eventuell als Stargast
beim Amadeus am 9. Mai im ORF-Zen-
turm auftreten. Aber wie heilt es so
schdn — ,nix is fix ..." X

MTV wird Musik
distributor im Web

Der Musiksender MTV will Musik zum
Download aus dem Internet anbieten.
MTV steht kurz vor dem Abschluss von
Vertrégen mit den Majors, um ab Ende
auf den eigenen Webseiten
kostenpflichtige Downloads anzubieten.
Das Herunterladen eines Einzelsongs
soll zwischen 99 Cent und 2,49 Dollar
kosten, Alben sind fiir 2,98 Dollar bis
17,99 Dollar zu haben. Laut Berichten in
US-Medien sollen zunachst 8.000 Songs
zum Download zur Verfligung stehen.
Jede Plattenfirma kénne individuell fest-
legen, ob der Kaufer die Datei nur auf
der Festplatte speichern kann oder ob
das Brennen einer CD und der Transfer
auf einen MP3-Player maglich ist.
.Unser Ziel ist es, die Musik in einem
sicheren Format zur Verfigung zu stel-
len, so dass die Rechte des Kiinstlers
gewahrt bleiben”, erklarte Nicholas But-
terworth, Geschaftsfiihrer von MTVi, der
Webradio-Tochter des Musiksenders.
Diese will zum Monatsende die Webra-
diostationen Radio MTV.com und VH1 at
Work Radio launchen.

In Deutschland geht nach der Neuposi-
tionierung von Viva 2 geht nun auch MTV
in die Programm-Offensive. Am 1. Mai
I6st MTV2 — The Pop Channel den bishe-
rigen Musik-Sender VH-1 ab, der im
Gegensatz zu den USA in Deutschland
nicht erfolgreich positioniert werden
konnte. Mit einem neuen Konzept soll
nun die Marke MTV gestarkt werden.

Apri|



MTV2 soll 24 Stun-
den lang non-stop
ausschlieBlich die
aktuellen Charts
und Videoclips ab-
decken. MTV2 will
sich als Sender fiir
Zuschauer im
Teens-Alter eta-
blieren. ,,Mit MTV2
werden die
strategisch wichti-
ge Zielgruppe der Teens noch besser
erreichen,” so Catherine Miihlemann, ab
1. Mai neue Geschaftsfihrerin bei MTV
Central.

Catherine Miihlemann wir

Bertelsmann buindelt
Online=-Musikvertrieb

Der Medienriese Bertelsmann will nun
nach der Griindung der Internet-Musik-
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plattform MusicNet seine Musikver-
triebsgesellschaften in der BeMusic-
Devision zusammenfassen. Die neue
Gruppe werde dann mit einer Mrd.
Dollar Umsatz und rund 17 Mio. Kunden
das weltweit groBte Unternehmen die-
ser Art darstellen. Die Neugriindung soll
nach Angaben des Unternehmens den
im vergangenen Jahr erworbenen ame-
rikanischen Online-Musikhandler
CDNow mit dem BMG Musikservice von
Bertelsmann vereinen. Die BeMusic-
Devision wird zur BECG Group (Bertels-
mann E-Commerce Group) gehoren. In
den vergangenen Wochen hatten die
Medienkonzerne Bertelsmann, AOL
Time Warner, EMI und Realnetworks
angekindigt, eine gemeinsame Online-
Plattform namens MusicNet fiir Musik-
verkaufe im Netz zu griinden. Andreas
Schmidt, Chef der Bertelsmann E-Com-
merce Group (BECG) zeigt sich zuver-
sichtlich, ,dass neben den bisherigen
Major Labels auch weitere Riesen wie

hot

Universal oder Sony kiinftig mit Music-
Net kooperieren werden”. Anbieter wie
Napster kénnten dann Songs bei Music-
Net einkaufen und legal weitervermark-
ten. Die Plattform soll noch diesen Som-
mer starten, die Preise fir die Titel ste-
hen noch nicht genau fest, so Schmidt
weiter. Voraussichtlich werde ein Song
weniger als zehn Mark kosten.

Das erste Mal

Riesenfreude bei Superherorockstar. Die
Newcomer aus Osterreich mit dem
bescheidenen Bandnamen haben am 20.
April einen Uberaus wichtigen Termin. Sie
wurden unter Tausenden Bewerbern aus-
gewshlt in der in Deutschland hochst
anerkannten TV-Sendung ,, 1 live” aufzu-
treten. Diese der Vorstellung von jungen,
vielversprechenden Musikern gewidmete
Sendung des WDR hat schon so manches
Talent an die breite Offentlichkeit geriickt.

I['\.!{'
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Superherorockstar

Ihrem Debutalbum , The Very Best Of
Greatest Hits” (Intonation Recordings),
eine Mischung aus Rock, Pop und
Drumé&®Bass, das Anfang Sommer erschei-
nen wird, wird diese Publicity sicher einen
erfreulichen Vorstoss bringen.

Jim Hall feiert in
Wien 70er

Seinen 70. Geburtstag feiert der Jazzgi-
tarrist Jim Hall im Wiener Konzerthaus
mit Eigenkompositionen und String-
Ensemble. Hall, der neben Charlie Chri-
stian, Django Reinhardt und Wes Mont-
gomery zu den bedeutendsten Gitarri-
sten des Jazz zdhlt, gastiert mit seiner
eigenen Band und dem Motus Quartett
am 3. Mai um
19:30 Uhr im
GroBen Saal.
Jim Hall, der
vor allem
wegen seiner
Duos mit Musi-
= “omild = kern wie den
Bassisten Ron Carter und Red Mitchell,
den Pianisten Bill Evans und George
Shearing Weltruhm erlangte, wird im
Wiener Konzerthaus auch als Komponist
in Erscheinung treten. Gemeinsam mit
dem Saxophonisten David Binney, dem
tschechischen Bassisten George Mraz
und dem kanadischen Schlagzeuger
Terry Clarke wird Hall Kompositionen fir
Duo- und Triobesetzungen prasentieren.
Dariiber hinaus werden die Besucher
auch die Kompositionen fiir Streichquar-
tette und kleine Streichorchester héren

kénnen, die vom Motus Quartett und
String Ensemble vorgetragen werden.
Jim Hall ist ein wahrer GroBer, der
bescheiden iiber sich meint: ,Ich bin
eigentlich ein Komponist, der zuféllig
Gitarre spielt.”

Udo Jiirgens glanzen-
des Resiimee

Nach dem letzten Konzert der Jubildums-
tournee ,Mit 66 Jahren...” kann der San-
ger, Musiker und Komponist Udo Jir-
gens mit einer duBerst positiven Bilanz
aufwarten: An 107 Konzerten fihlten
sich 430.000 Besucher aller Altersgrup-
pen vom anspruchsvollen Musikmix zwi-
schen Gassenhauer, zeitkritischer Satire
und sinfonischer Dichtung angespro-

Udo Jiirgens

chen. Das sind ganze 100.000 Zuschauer
mehr als bei der letzten 111-Stationen-
tournee vor drei Jahren!

Noch nie im Laufe seiner langen Karriere
vermochte der leidenschaftliche
Livekiinstler pro Konzert im Durchschnitt
so viele Zuschauer zu mobilisieren. Yom
Oktober 2000 bis April 2001 hat Udo
zwischen den Konzerten in Deutschland,
Osterreich, Schweiz, Holland und Italien
mit seinem Tourneefahrzeug satte
50.000 Reisekilometer zuriickgelegt.
Dies nicht nur in einer beneidenswerten,
physischen Verfassung, sondern auch mit
beispielloser Resonanz. Wen wundert'’s
also, dass auch das gleichnamige aktuel-
le Album ,Mit 66 Jahren...” (BMG) in
Deutschland und Osterreich vergoldet
wurde., Udo Jirgens lasst an seinem
Erfolg auch Menschen teilhaben, die

nicht nur auf der Sonnenseite des Lebens
stehen: Durch die Abgabe aus
Erlés des Karten- und CD-Verkaufes, aus
Udos privatem Vermogen und seinem
engsten Umfeld sind fur die Udo Jirgens
Stiftung zu Gunsten von ,armen Waisen
und Kindern ohne Bezugspersonen und
jungen Kiinstlern” bis heute rund 1.7
Mio. DM zusammengekommen.

dem

Buchhandel feiert

Perfekt organisiert betreibt der oster-
reichische Buchhandel jéhrlich den ,Tag
des Buches”. Lesungen, Gratisbiicher,
Signierstunden etc. stehen auf dem Pro-
gramm um die regelmassigen Kaufer fiir
ihre Treue zu belohnen und den einen
oder anderen in die Geschafte zu
locken. Der Weltttag des Buches ist eine
Initiative der UNESCO, die in ihrer Pro-
klamation darauf hinweist, dass Biicher
im Lauf der Menschheitsgeschichte stets
zur humanen Entwicklung und Bildung
einen grof3en Teil beitrugen. Der 23.
April wurde deswegen gewahlt, da es
sich um den Todestag von gleich zwei
groBen Schriftstellern handelt: Shakes-
peare und Cervantes verstarben im
April. Die Einrichtung eines Welt-Buch-
tages, der in Form verschiedenster Akti-
vitaten gefeiert wird, ist nach Meinung
die UNESCO und ihrer Mitgliedsstaaten
eine der effektivsten Methoden, Lese-
forderung zu betreiben und das Medium
Buch zu bewerben.

Arena Feeling

Schon jetzt beten die Leute von der dis-
co Musikagentur taglich zum Wetter-
gott, auch wenn das ,FREQUENCY
vienna city festival” noch weit weg zu
sein scheint. Anfang Juni, um genau zu
sein vom 8.-9. 6. findet in der Arena ein
open air mit tiberaus nettem Programm
statt. Neben dem herkémmlichen Kon-
zertprogramm sollen After show Parties,
meet greet tent, contests. u.v.m. das
Arena-Gelande
Ambiente verwandeln.

Der erste Tag steht ganz im Zeichen des
HipHop, wobei die folgenden Kiinstler

in ein einzigartiges



schon Zusagen abgelie-
fert haben: Afrob, Eins
Zwo, Total Chaos, Waxo-
lutionists, MC Nina und
sehr wahrscheinlich
Seed. Der zweite, dem
Pop gedwidmete Festi-
valtag bringt 2-Raum
Wohnung,  Blumfeld,
Heinz, Stereo Total und
Sofa Planet. Weitere
Infos folgen bzw. sind
unter www.alternative-
music.at abrufbar. = Blumfeld

Betrifft: S&M 6/01 ,,Chart-Stiirmer Max"

Ich gratuliere meinen geschatzten Kol-

legen von Warner Music Austria herz-

lich zu ihrem Erfolg mit dem Ex-Taxler

Max und bestaune mit gebihrender

Anerkennung die schéne Chartperfor-

mance des Debutalbums. Doch wer

Presseaussendungen verschickt, sollte
Horst Unterholzner  sie vorher auf ihre Richtigkeit bzw. Voll-

standigkeit priifen. Jedenfalls ist die

Darstellung, das die einzigen osterreichischen Kiinstler,
die in den letzten Jahren einen ahnlich hohen Einstieg in
die Charts hinlegen konnten Falco oder Ostbahn Kurti
wiren, falsch. Denn die erfolgreichste osterreichische
Band aller Zeiten stieg mit ihrem Album ,himbeerland” in
der KW 43/98 direkt auf Platz 2 der Charts ein.
Die Rede ist selbstverstandlich von der E.A.V. und dieses
Album hat mittlerweile weit Uber Platin verkauft, eine Mar-
ke von der Max wohl noch ein gutes Stiick entferntist. Aber
ich driicke ihm und seiner Firma die Daumen auch diese
Auszeichnung zu erringen und damit vielleicht eines Tages
in die FuBstapfen eines wirklich grossen Acts zu treten.

~ Horst Unterholzner, A&R Consultant EMI Austria/EMI
Electrola Germany

Lieber Horst,

Eiderdaus, haben wir doch wirklich nicht

lange genug recherchiert... - Sorry!

War ich doch auch schon verwundert,

daB groBzigige Gelassenheit Einzug

gehalten hatte. Ware ja auch zu schon

gewesen. Aber das Erbsenzahlen ist

Manfred Wodara scheinbar auch weiterhin eine der
beliebtesten Sportarten in unserer Gster-

reichischen Branche. Lal3 uns gemeinsam froh dariiber sein,

daB es Kiinstler wie die EAV und Max fiir dieses Land gibt!

In diesem Sinne,

Manfred Wodara, Dep. Managing Director, Warner Music

Austria

ERICITEIN L TR0 AL b o i

STYE LIGH
Compilation

THE GUILTY vo L ﬂ.

soul seduction distribution,

gonzagagasse 19/2, a-1010 wien
hergo@soulseduction.com,

fon: 01/533 76 17 14, fax: 01/533 76 18
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FORTSETZUNG VON SEITE 1
Konzertveranstalter: Diktatur oder
Demokratie?

ROSSORI: Ich habe dieses Wort absicht-
lich gewahlt, um den Unmut in der Bran-
che, der mir zugetragen wurde, zu ver-
deutlichen.

[

Richard Hérmann

HORMANN: Ich glaube, es wiirden sich
viele Leute wiinschen bei einem ,Dikta-
tor Hérmann" zu arbeiten.

STRUKTUR DER PGA?

ROSSORI: Nun aber um Beflirchtungen,
Angste aber auch ein Konkurrenzden-
ken zu beruhigen. Wie ist die PGA
grundsétzlich aufgebaut?

HORMANN: Die Firmenkonstruktion ist
dergestalt, dass wir eine Promotors
Group Holding AG haben, die als reine
Beteiligungsaktiengesellschaft fungiert,
wo wir alle unsere Anteile, inklusive
Libro halten. Die Holding AG hat derzeit
vier Tochtergesellschaften. Eine ist die
Veranstaltungsgesellschaft, in der die
Veranstaltungsteile von PSI, Artist Mar-
keting und Rock Produktion aufgehen,
dann gibt es die Service Gmbh (VSG und
CSA), also alles, das mit Service in unse-
rem Bereich zu tun hat, als drittes die
Management GmbH mit Peter Frostl,
die sich gezielt um neue Kiinstler und
Formate kiimmert und schlieBlich als
viertes die Festival GmbH, die sich der-

[& o

zeit ausschlieBlich um Wiesen kiimmert,
in Zukunft aber auch andere Festival-
gelinde iibernehmen soll. Das ist die
Struktur.

ROSSORI: Und wie lautet die Philoso-
phie?

HORMANN: Die Philosophie dahinter
war - auch wenn der Begriff schon abge-
droschen klingt - eine
,One-Shop-"Geschichte zu
machen. d.h. dass ich einen
Kiinstler in einem Haus
betreue. Nicht in einer Fir-
ma, denn ich habe trotzdem
noch ein internes Konkur-
renzverhaltnis zwischen der
Veranstalter-, Manage-
ment- und Servicefirma. Im
Idealfall habe ich ein For-
mat oder einen Kiinstler,
der in der Managementfir-
ma verankert ist, der bei
Intonation Recordings sein
Produkt auf den Markt
bringt, der von der Service-

firma tourneemdéssig
betreut und iber Libro
mafBgeblich  vertrieben

wird, sicher aber nicht ausschlieBlich.
Damit hat man eine Kette, die dem
Kinstler eigentlich mehr bringt.

Hat dieses
Konzept schon
gegriffen?
HORMANN: Nein,
weil wir erstens noch
immer auf der Suche
nach einem Biiro
sind, das kann ich
hier gleich deponie-
ren - wir sind drin-
gend auf der Suche
nach 700 - 1000gm?
grof3en Raumlichkei-
ten. Wir brauchen ein
Haus deswegen auch
so dringend , um die
internen Strukturen
zu vereinheitlichen,
das geht nicht in zwei Sekunden und erst
dann, wenn dieser Konsolidierungspro-
zess abgeschlossen ist und ich hoffe sehr
stark, dass das in diesem Jahr passiert,
kénnen wir uns auf die eigentliche
Arbeit stiirzen. Deswegen sind alle

Anschuldigungen im Moment lacherlich,
weil wir mit unseren internen Struktur-
problemen so viel zu tun haben, dass wir
uns gar nicht um das

kiimmern kénnen, was wir gerne taten.
ROSSORI; Was sind die Ziele?
HORMANN: Kurzfristig mochte ich die
Idee in Osterreich durchsetzen, mittel-
fristig mochte ich die PGA-Idee ins
benachbarte Ausland bringen. Mir wur-
de international von Managern, Agen-
ten und Veranstaltern, signalisiert, dass
sie unserer Sache &uBerst positiv
gegeniiber stehen und alle erkannt
haben, dass es besser ist, einen grof3en,
starken Partner zu haben, als fiinf kleine.
Mittelfristig wird es eine Promotors
Group East, eine PG Sid etc. geben.
Wie viele Firmen wir zusammenbringen
steht noch in den Sternen, aber dies ist
unser Ziel. Da gibt es keinen Hinweis auf
unseren EU-Gedanken. Es wéare mir
schon wichtig zu erwahnen, dass ich im
Herbst beginnen werde mit weiteren
und

osterreichischen Veranstaltern

Eventfirmen Kooperationsgespréche
aufzunehmen.

Was ist das Umsatzziel fiir heu-

er?
HORMANN: Hatten wir das Jahr 2000
bereits zusammengerechnet, hatten wir

einen Umsatz von 324 Mio gemacht, das
werden wir auch heuer erreichen. Ich
glaube nicht, dass es dramatisch gréBer
sein wird, weil z.B. die Bee Gees und
Madonna kein Open Air geben, was wir
geplant hatten. Alleine da fehlen uns
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Der Musiksender

Gesellschafter. die Bateili-
qungswernditnisse warden in
don nichstan Wochen geklén

Geschaftsfiihrer:
Wolfgang Altarmann

Programmchef:
Martin Kniecek

Musikchet Walter Engsl
Format: AC
Zielgruppe: 1948 Jahre

Werheverbiinde:
113 Plus, Top 4

Antenne Mix
102.5

Frequenz: 1025

Gesellschafter; Medien 2000
Holding AG, Die Presse Ver-
lags GesmbH, Constantia Pri-
vatradiobetailigungsgesmbH,
Concept Median GambH,
Patar Dan

Programmchef lan Walker
Musikchef an Walker
Format: AC
Zielgruppe: 20-40 Jahre
Werbeverbiinde: AME

92.9 HitFM

Frequenz 92,9

Gesellschafter BVE [Radio
Madia Consulting]

Geschiftsfiihrer
Bernd Sebor, Bemhard Weiss

Programmehef: Bend Sebor

Musikchet:
Wolfgang Domitner

Format: CHA
Zielgruppe: 1479 Jahre

093 Plus, Top 4

NRJ

Frequenz: 1042

Gasellschafter: Concords
Media Beteiligungs GmbH,

Lokalradio Vienna, MR Radio-

beteiligungs GmbH, Radia 10
Wien, CO-City Radin, Florian
Hovak

Geschéfstihrerin;
Andrea Knzdk-Kuszak
Christian Schatt

Format: CHA

Zielgruppe: 14.35 Jahre
Werbeverbund: AVS

Orange

Fregquenz: 94.0

Gesallschafier; Vierein zur
Fiirdarung und Unterstitzung
wvan freien, lokalen, nichtkam:-
meselien Radioprojekten
Dbfrau; Fiona Steinert

Programmioordination:
Gerda Kolb

Format: commimnity radio

Zielgruppe:
Stadtbenitzerinnen

Stephansdom

Frequenz: 1073
Gesellschatter Kirchliche
Stiftung Radio Stephansdom
Geschiftsfihrer:

Anton . Gatnar

Programmchef.
AntonF; Gatnar

Musikechef:
Christoph Wellner

Format: lassik

Zielgruppe: Kuliur L iebhaber
und Sinnsuchende

RPN

Frequenzen:

105,3 St Palten

105,8 Wien

101,3 Waidhafen a.d.Ybbs
Gesellschafter: NON,
Tabe-Kurier GmbH, Antenne
Bayern, Amperwelle, Income
Immobilien
Geschaftsfithrer: Peter Dill
Musikehef. Christoph Haly
Format AL

Zielgruppe: 14-43 Jahre

Werbeverhiinde:
03 Plus, Top 4,

Fax: 027 42/258 800- 18
E-Mait: office@radio.pil.at

Gesellschafter: Helmut Mayes,

Programmehef. Qliver Veres

Musikchef: Oliver Veres

Zielgruppe: 14-49 Jahre

Radio Maria

Kirchenstralie 9 Erdbergstrale 90/2a
3243 St. Leonhard/Forst 1030 When |
Tel: 027 56/700 70 Tei: 01710 70 72
Fax: (127 56/700 777 Fax: 017107073
E-Mail: E-Mail:
office@digihitradio.com rma.wien@aon.af
Frequenz: 103,3, 1061 Frequenz: 104,7
Geselischafter kA Gesellschafter,
Verain .Maria heute”
Geschaftsfihrer:
Martin Wally Geschaftsfithrer
Michee! Polzer
Programmchef.
Alexander Schigfer, Romana Programmechef
Kienesberger P, Clemens Aesschl
Musikchef: Zielgruppe:alla

Michael Schelberger
Format: Hot-AC
Zielgruppe: 15-49 Jahre
Werbeverbund: A5

934
Die Musikv

Giirtalstrafie 31-33
2514 Traiskirchen

Tel: 022 52/550 00
Fax: 02252/55000-30
E-Mail; Iokalradio
@radiod34 at

Frequenz: 93,4
Gesallschafter:

Bemdort AG, Vereinigte
Vialksbank Baden, Werner
Leskovec

Geschifisfihrer:
Walter Ringsmuth

Programmchef:
Walter Ringsmuth

Musikchef
Mario Weitd]

Format: AC
Zielgruppe: 19-49.Jahre
Werbeverbund: AMS

106,7

Party FM

Ferdinand Porsche Ring 21
2700 Wr. Neustadt

02622/22555
Fax: 0262/22555-55
E-Mail: office@partyfm.at

Frequenz: 106,7
Gesellschafter; Martin Zimpes,
Andreas Frilcht], Wr. Meustad-
ter Sparkassa, ua

Geschaftsfihrer:
Martin Zirnper

Programmchef;
Martin Zimper

Musikchef: Manired Hanus

Format: non-stop-partyhits,
CHA

Zielgruppe: 1430 Jahre
Werbeverbund: AMS

Antenne Salzburg  Arabella

! OBEROSTERREICH

Agora

Korotan Schlagerradio Life Radio 92,6 Das Cityradio FRO 105.0 Cityradio Gmunden Antenne 1 Unsere Welle Salzkammergut

Frequenz: 1055
Gesellschafter: Harmagoras,
Zadruga Market Pliberk-
Bleiburg, Christlicher Kultur-
varband, u.a

Geschiftstithrer:
Marjan Fipp

Programmchefin:
Marica Stem-Kusaj

Musikchef: Hanzi Kezar
Format: Current based AC

Zielgruppe: Siowanische
Wolksgruppe in Kamzen

Geselischatter: Vierein Agora

Geschaftstihrerin:
Angelika Hedl

Programmchef:
Dragan Janjuz

Format:
Jaz und Weltmesik

Zielgruppe: Zwei- und
mehrsprachige Beviilkerung in
Kamten

|
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Frequenz 101.6

Geselischafter; Radio Villzch
Privatradio GmbH,

Geschaftsfithrer:
Johann Berger
Programmchef:
Rokand Wuttema
Format:
Volksmusik/Schiager

Zielgruppe: a5 25 Jahie

Gesellschalter
GWR-Medien GmbH

Geschiftsfihrer
Marco Huter
Programmchef;

Hans Martin Faar
Format: AC
Zielgruppe: 14-49 Jahre
Werbeverbund: AlS

Frequenz: 94,0
Gesallschafter: kA,

Geschatsfihrer

Heinz Georg Poutsch
Programmehet:

Gerhard Richtar
Musikehet: Peter Bartsch
Format: Oldie, Schisger

Zielgruppe: sb 35 Jahre
Werbeverbund: A5



W4 Radio

2Zweildnderstrale 8
3950 Gmiind

Tel, 0128 52/543 43 60
Fax: 026 52/54343-28
E-Mail: karin. kovats@ra-
dliowd.al

[ Frequenzen: 96,4, 96,6,
101,6,104,9

Gessllschaftar, WBS GmbH,
VWakdviertal Projektmanage-
mignt, Karin Kovats

Geschaftstiihrerin:
Karin Kovats

Programmchef:
Fater Jungmann

Musikehef:
Patar Jungmann

Format: AC
Zielgruppe: Waldviertler
Werbeverbund: FMS

Welle 1

Geselischaftor: kA

Berthold Engerth
Tw_mummm

Zielgruppe: 10-49 Jave

Werbeverbund: A5

BURGENLAND [T R R STEIERVIEI T R I AR
Burgenland 1

Rl

Frequenzen: 103,4,104,1

Gesellschatter: Kabel TV B@d

BKF, Bank Burganiand, Raiffe

sen Landesbank Burgeniand
kronenzeitung, BF-Median-
beteiligungs- & Betriebs-
gesmbH, Messa Dbarwart

Geschittsfihrer.
Heinz Bundschuh

Programmchef:
Martin Burgar

Musikchet: Martin Burger
Format: AL Dldie Basad
Zielgruppe: 14-13 Jahre

Antenne Tirol

Miclestrae?
BO63 Innsbruck/Rum

Tel: 0512/244 22-0
Fum&um
Hamk i

Frequenzen:
1034 (Innsbruck)

Gesallschafter: Schiiisssl-
verlag J.5. Moser, BTV 2000,
Batailigungs- und havestment
GmbH, Raiffeisen LB Timl, Eu-
gen Aul Wby, Zeitungsverlag,
Mexdien 2000 Holding AG, 5 N
VerlagsgmbH, Telefon & Buch
‘erlagsgmbH

Geschafesfilhrerin:
Silvia Lieb

Format: AC
Zielgruppe: 14-49 Jahre

Werbeverbund: RMS

Antenne 4

Gesellschafter: Verein
Jmehrsprachiges, offenes
Radio —Morz" &Partner
GasmbH.

Geschafisfiihrer:
Michael Fraismuth,
Manfred Csenar

Programmchef:
Chwistian Karall

Musikchef: Klaus Bittner

Format: junges AL,
mehrsprachig

Werbeverbund: AlS

Welle 1

Eduard Bodemg. &

6020 Innsbruck
Tel: 0512/361065

Fax 0512/361065-50
E-Mail: office@funkhau-

Frequenz: 1065

Gesedlschafter: Afons Dser,
IV GmbH, Industriemagazin,

Investment GmbH, Printverfag,

ua.

Geschiftshiihrer:
Maxiamilian Wild

Programmchet:
Maimilian Wild

Format: CHR
Zielgruppe: 10-29 Jahre
Werbeverbund: RMS

Antenne
Steiermark

Frequenz: 50,5, 32, 968, 99,1,
104,4, 105, 105,7, 106,1, 106.8
Gesellschafter Styriz Medien
A, Leykam Medien AG, 5t,
Josefs GmbH, Median 2000
Holding AG, Neue Zeit, Die
Steirische, Wirtschaftagruppe,
Raiffeisen, Steiemarkische,
\Wemer Gribl, RS Privatradio,
e

Geschaftsfilhrer:

Alfred Grinschgl,

(Hiver Pokormy

Programmchef:
(Hiver Pokormy

Musikehef: Gunter Domer
Format: AC

Zielgruppe: 14-43 Jahre
Werbeverbund: FlS

Antenne Siidtirol

m-'mi!m 20
100 Bozen

‘rai.-rmmﬂ 271 467
Fax: (0039104 71-282 450
E-Mail:

mmmmm
Frequenz: 100,8 {Innsbruck)
Gesellschafier GWAR

Geschaftsfiihrer:
Marco Huter

Programmehef: Neno Bini
Format: AC

Zielgruppe: 1443 Jahre

1075
Der Musiksender

Frequenz: 1075
Gesellschafter:

Leykam Medien AG, Krona
Madia, Grazer Stadtwerke,
Printradio, ua.
Geschiftsfihrer:
Bernhard Weiss,

Nikolaus Wisiak

Programmehet:
Norbert Obarhauser

Musikchef:
Norbert Oberhauser

Format: AC
Zielgruppe: 14-19 Jahre
Werbeverbund: AMS

Arabella 1051

Eduard Bademg. 6
6020 Innsbruek
Tel: 0512/361065

r-aresrmm-ﬁ :
ol-com

Frequenz 105,1
Gesellschafter: Sitour,
Athesia-Tyrolia, Ariberger
Barghahnen, ua..

Geschiftsfiihrer:
Reines Bacher

Format: (idie -hased Arabells
Zielgruppe: ab 30 Jahre
Werheverbund: AMS

MM Musikradio

Gesellschatar Fortunacom-
merz, Mocharitsch-Zentral-

heizungen, Bruno Rabl, A8 Tro-

faiach, Sparkasse Bruck, u.a.

Geschaftsfihrer:
Bruno Rabl

Programmchef:
Fritz Linner

Musikechef; Fritz Linner
Format: MO, Dldies
Zielgruppe: 30-55 Jahre

Osttirol

Amlacherstralie 2

Tel: 04852/70.300

Fax: 048 52/70.300-30
E-Mail: radio.osttirol@net-
way.at

Frequenzen:
106,0,107.8
Gesellschaftar: Dsttirler
Bote. Louis Holzer, Liarzer
S;amsa

Geschiftsfiihrerin:
Christine Schaffier

Programmehefin:
Chrstine Schatfler

Musikehefin:
Chrstine Schaffler

Format: Hits & Oldies

Zielgruppe: 18-55 Jahre

West

ok rodonastonkicat

Frequenz; 107,3

LGesellschafter: Franz Scherz,

Johann Feichter, Pater Sem-
lisch Wolfgang Klobassa

Geschiftsfiihrer:
Franz Scherz

Pro
Franz Scherz

Musikehef:
Pater Obarih

Format: Volksmusik

Zielgruppe: ab 30 Jahre

Arabella U1

Tannenberggasse 2
6130 Schwaz
Tel:(5242/61030
Fanx: 152 42/610 20-20
E-Muif: mﬂ!m
wing.at

Frequenzen:
100,9/33,9/100,5/105/89,2/
104,11102,6

Gasellschafter kA,

Geschiftsfiihrer:
Digtmar Heiseler

Programmchef:
Haral Kiensberghar

Format:
Oldie-based

Zielgruppe: ab 30 Jahe
Werbeverbund: RS

Griin Weil 97.9FM Antenne Kamten
8700 Leaben 8010Graz
Tel: 0,36 42/430 00 Tel:0316/814 141
Fax; 03642/430 00-30 Fax: 0 316814 141-51
E-Mail. radio@gruan- E-Mail office@379fm.at
waiss.at
Frequenz: 026,997, 1041  Frequenz 979 Frequenz 1049
) k Gesslischafter Medienp Gesellwiuﬂerl]wmal‘uh—

Mirztal-Lecben jeb S rk gungen/Verlage
Geschiftsfihrerin: Geschaftstihrer: Geschiiftstiihrer:
¥ordula Schiager Wemer Kieger|, Pater Mathes,

Christina Vater| Digtmar Zikulnig
Programmchefin:
Kordula Schlager P e P hefi

Dietmar Tschmelak Coemelia Schulze
Musikehefin:
Uit Nimmerfroh Musikchet: Musikehef:

Rainer Lgitz Mario Kiginberger
Farmat; Oichig-Based AC

Format: SCAHA selected Format; AC
Zielgruppe: ab 25 Jahre contemparary altemnative

Arabella Oberland

Ing. BallerstraBe 4
£460 Imst

Tel: 05412/66900

Fax: 05412/86900-50
E-Maif: oﬁcﬂ&aﬂﬂu
bella.com

Frequenz 104,7
Gesellschafter kA,

Geschifisfiihrer:
Hang Jaksch

Format: Oidie-hased
Zielgruppe: ab 30 Jahre
Werbeverbund: NS

hitradio]
Zielgruppe: 14-79 Jahre

Frequenz: 1029 Kitz, 105,1
St Johann

Gesellschafter: kA,

Geschiftsfiihrer:
Harald Maier

Programmchef:
Harald Maier

Musikchef:
Christoph Hirmschall

Format: Arzbella-Format

Zielgruppe: 30-59 Jahre

Zielgruppe: 20-40 Jahre
Werbeverbund: filv5

Tel: 0512/367 065

Fax: 0512/361 065-50
E-Mail: office@radioara-
bella.com

Frequenzen: 104.0, 98.6
Gesellschafter: kA,

Geschifsfihrer:
Karl Gstrem

Programmchel:
Henrik Eder

Musikehef: Henrik Eder
Format: ldie-basad
Zielgruppe: ab 30 Jahre
Werbeverbund: AMS

Warthersee

Frequenz: 952

Gegellschafter;

Giinther Prischl
Geschiftstithrer:
Markus Galli, Robert Mack

Programmchef:
Markus Galli

Format: Oldie Based AC
Zielgruppe: 19-49 Jahve
Werbeverbund: FiMS

REAL Spittal

Frequenz: 1025
Geselischaftar. Radiofraunda
Radenthein, Radiofraunde
Spittad

Geschifsfihrer:

Mike Wagner
Programmehef:

FAnd Thompson

Format: christliche
Interpraten

Zielgruppe: alle Menschen

SOUND & MEDIA

Gutenbergstrale |
6858 Schvarzach

Tel: 0 55 72/501 601

Fax: 0 55 72/501 602
E-Mail:
hotline@antenne.vol at

Freguenzen:
106,5 Unterland,
105,1 Oberland

Gesellschafter. Vorarlberger
Machrichten, Bank fie Tiral

und Vorariberg, Ost. Industriel-

lenverasinigung, Telefon-&
Buchverlag, Tiroler Tageszei-
tung, Salzhurger Nachrichten,
Bawag

Geschiftsfiihrerin:
Isabel Rhomberg

Programmchef:
Reinhard Wittwer

Musikehef: Peter Bartsch
Format: AC

Zielgruppe: 13-43 Jahre
Werbeverbund: AMS

GutenbergstraBe 1
6858 Schwarzach

Tai: 0155 72/501-611
Fax: (155 72/501-622
E-Mail: arabella@ara-
bella.volat

Frequenz: 95,9
Gesellschatter: Rhomberg
Liegenschafts GmbH,
Alfions Dissar

Geschaftsfilhrer:
Walter-Heinz Rhomberg

Programmchef:
Walter-Heinz Rhomberg

Mausikchef: Peter Barisch
Format: Oldie-based
Zielgruppe: 29-53 Jahre
Werbeverbund: FS



RMS

Total
O esterreich

Privat




Die RMS
TOP Kombi
hat Nachwuchs!

—

Die RMS TOP Kombi hat Nachwuchs bekommen.
Ab sofort kénnen Sie die Werbezeiten der
privaten Radiostationen der RMS nun auch im
Westen, im Siiden, in Osterreichs Mitte oder
nur in der Steiermark (Antenne Steiermark)
buchen. Das verringert Streuverluste und
erhdht die Effizienz und fiir Sie beudetet es:
Noch mehr Service aus einer Hand.

www.rms-austria.at

Radio
Marketing
Service




schon an die 100.000 Ticket, das sind
alleine 30-60 Millionen Umsatz. Ich sage
wir werden den letztjdhrigen Umsatz
halten und schaffen, aber wir sind kein
klassischer Betrieb, der sich jahrlich um
10 Prozent steigert. Das istim Entertain-
ment nicht méglich. Es gibt Jahre wie
z.B. 1998 wo Leute nicht auf Tour gehen

oder wollen oder so wie heuer wo sie
kurzfristig verschieben. Einem der Bee
Gees geht es nicht gut, Platte und Tour
werden verschoben und schon ist das
nachste Jahr da und dir fehlen 30 Mio.
Das ist so einfach nicht prognostizierbar.
Das zweite ist, dass wir in einem sehr
hohen Mal3 von der Stadthalle leben.
Die Stadthalle hat im Herbst so gut wie
keine Termine mehr frei, also selbst
wenn ich die Kiinstler hatte, konnte ich
sie nirgends unterbringen.

SCHWIERIGKEITEN?

ROSSORI: Im Moment kampft Libro mit
Schwierigkeiten. Inwieweit ist die PGA
davon betroffen?

HORMANN: Im Moment sind wir nicht
unmittelbar betroffen, weil bei unserem
Vertrag geht es primar um Marketingleis-
tungen. Libro wird nach wie vor Wer-
bung machen mussen und da werden
wir nach wie vor partizipieren.
ROSSORI: Ich nehme aber doch an, dass
Libro mit irgendeiner Summe Geld bei
der PGA beteiligt ist?

HORMANN: Nein, eben nicht, das wur-
de auch in der Antrittspressekonferenz

deutlich gesagt. Libro ist mit genau defi-
nierten Leistungen eingestiegen, die wir
in den nachsten zwei Jahren abrufen
konnen.

ROSSORI: Gibt es da eine Summe?
HORMANN: Gibt es schon, aber ich bin
nicht bérsennotiert, daher muss ich sie
nicht sagen, ob sie Herr Rettberg sagen
will, weil3 ich nicht.
ROSSORI: Nochmals,
Libro bringt in die
PGA kein Geld, son-
dern nur laut Vertrag
gewisse Leistungen?
HORMANN: So wie
wir ja auch kein Geld
einbringen, sondern
Geschaft und Libros
Teil des Geschéaftes
sind Werbeleistun-
gen.
ROSSORI:
es, dass es sich dabei
um ein Volumen von
40 Millionen Schilling
handelt?
HORMANN: Nochmals, man kann Herrn
Rettberg fragen, ich mochte weder
bestitigen noch dementieren. Ich sage
nur so viel, es ist nicht viel zu hoch und
wir haben jetzt 2-3 Jahre Zeit, dies abzu-
rufen. Es handelt sich aber
nicht nur um Marketingbud-
gets sondern auch um die
Produktion von Kinstlern,
die lber Intonation Recor-
dings abgewickelt werden.
Das System ist wie ein
.Joker” im Spiel, den wir
bei Bedarf ziehen kénnen.

Stimmt

WHAT ABOUT CONTENT?

ROSSORI: Eure Leistung ist
es sozusagen, den Content
fiir Veranstaltungen zu brin-
gen, dass sie promotet wer-
den, dass Uber die Libro-
ticketline die Karten ver-
kauft werden?

HORMANN: De facto geht
es dem Libro Konzern um den Content

Mario Rossori

aus den Veranstaltungen, er will daraus
CDs, moglicherweise Blicher, Videos
und natlrlich Tickets fiir den Vertrieb.

[MUSIC DIZ

ROSSORI: Libro hat in der Handelsstruk-
tur jetzt schon einen massiven Einfluss,
jetzt gibt es zusatzlich ein Veranstalter-
monopol. Ist das nicht ein bisserl sehr
diktatorisch?

HORMANN: Es gibt auch eine Kronen-
zeitung, dagegen sind wir nix. Ich glau-
be nicht, dass das Monopol dazu gebaut
ist, um jemanden zu unterdriicken oder
nicht hoch kommen zu lassen. Ich gehe
nach wie vor davon aus, dass ein guter
Kinstler immer einen Weg finden wird.
Ilch glaube eher umgekehrt, dass wir
erstmalig in Osterreich ein Tool in der
Hand haben, einen wirklich guten Kiinst-
ler auf allen Ebenen und in allen Berei-
chen pushen zu kénnen.

ROSSORI: Ich sehe das nicht so optimis-
tisch, sondern eher vergleichbar mit der
Radiosituation, wo das Diktum gilt,
.wenn es O3 nicht spielt, wird nichts ver-
kauft und der Kiinstler ist im Keller”.
HORMANN: Ich sehe jetzt nur, dass wir
Partner bei gleichen Machtverhaltnissen
werden konnen und daher einen ande-
ren Umgang pflegen kénnen. Denn es
hat sich doch bisher niemand getraut,
um bei diesem Beispiel zu bleiben, O3
die Stirn zu bieten. Und genau weil wir
alle die ©3-Erfahrung haben, was Sster-
reichische Klinstler betrifft, werden wir

uns hier massiv einsetzen.

Ich kann mir nicht vorstellen, dass es
Libro-Politik wird, dass, wenn der Act
nicht von uns kommt, der Konzern keine
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CDs oder Tickets mehr verkauft, nichts
mehr im Libro-Journal steht usw. Da
wiirde man unsere Rolle im Konzern
liberschatzen.

ROSSORI: Warten wir zwei Jahre ab und
ich frage wieder ... Wie steht die PG
generell zu &sterreichischen Kiinstlern?
Es gibt die Aussage von Wolfgang Klin-
ger, der ja im PG-Vorstand ist, der sagt
,Osterreicher interessieren uns nicht”,
HORMANN: Erstens einmal muss ich
klarstellen, dass Wolfgang Klinger der
Vorstand fiir den Bereich Service ist.

.Wer am ehesten die Synergieeffek-
te der PGA spiiren wird, sind die Lie-
feranten . Bei Drittleistungen wird es
eine beinharte Kalkulation geben,

das beginnt beim Plakat bis zur

Inserateinschaltung, da verhalten

wir uns wie alle groBen Firmen.*
Richard Hormann

Deswegen will ich das nicht weiter kom-
mentieren. Ich glaube nicht, dass sich
diese Aussage mit der von Peter Frostl
deckt, der den Bereich Management
innehat und sich genau um diesen Con-
tent kiimmern muss. Aber wie man sieht,
ist so eine Aussage auf unsere Struktur-
probleme zuriick zu filhren. Wir sind halt
nicht so grof3, dass wir einen Pressespre-
cher haben, der alles filtert, was an die
Offentlichkeit dringen darf.

ROSSORI: Was ist an dem Gerlicht dran,
dass ihr euch mit dem internationalen
Veranstaltungsriesen SFX einen grofien
Finanzinvestor sucht?

HORMANN: Bei mir hat niemand ange-
rufen. Dass wir mit SFX zu tun haben ist
klar, weil Wolfgang Klinger seit Jahren
mit ihnen zusammenarbeitet, aber es ist
nicht unser Ziel, SFX hereinzunehmen.
Ich brauchte SFX vielleicht in 3-5 Jahren,
wenn unsere Unit aufgestellt ist und
wenn man sieht, dass sich SFX durchge-
setzt hat und ein gut funktionierender,
internationaler Veranstalterkonzern ist.
Ich sage das deshalb, weil es im Moment
nicht so aussieht. SFX ist zu schnell groB
geworden und das Controlling wird
immer machtiger. Ich glaube, dass die
Promotors Group-ldee besser funktio-

nieren wird als SFX.

911 Die Synergie mag Vorteile
haben, die Frage ist wie verdient ihr
das Geld. Werden die Ticketpreise
erhdht und die Gagen gedriickt?
HORMANN: Die Gagen so niedrig wie
mdglich zu halten, wird nicht gelingen,
weil es keiner billiger macht, sondern
eher auf ein Konzert in Osterreich ver-
zichtet bzw. es selbst macht. Fir ein
Madonna-Osterreich-Konzert bin ich
nicht der einzige Anbieter, sondern habe
europaweit 200 Konkurrenten. Offen-
sichtlich haben die alle ein besseres
Angebot gelegt, obwohl wir hier mit der
Stadthalle eine der gréBten Hallen Euro-
pas haben. Wir kénnen keinen Druck
ausiiben und Madonna will am Ende des
Tages das Maximum in ihrer Tasche
sehen. Auch bei den Ticketpreisen sehe
ich keinen Rahmen mehr. Wer am ehe-
sten die Synergieeffekte der PGA spiren
wird, sind die Lieferanten . Bei Drittlei-
stungen wird es eine beinharte Kalkulati-
on geben, das beginnt beim Plakat bis
zur Inserateinschaltung, da verhalten wir
uns wie alle groBen Firmen.

Wieviele Superstar-Konzerte

werden von PG veranstaltet?
HORMANN: Wir sind mit ca. 35 Termi-
nen die groBten Mieter der Stadthalle.
ROSSORI: Wie geht ihr mit dem Pro-
blem Freikarten um. Man hort, dass bei
Everlast bei einer Besucherzahl von
1200 Besuchern an die 250 Freikarten
aufgelegt waren?
HORMANN: Das ist natlirlich ein
Umstand der uns missfalt, wir sind auch
dabei eine Lésung zu finden, denn wie
oft habe ich es schon erlebt, dass Jour-
nalisten quasi ihre Freikarten verlangen
und dann holt sie die Nichte ab. Es ist
klar, es muss eine klare Trennung geben
in Privat-, Business-, und die etwas mih-
samere Seite der VIP-Freikarten, Da gibt
es ja die beriihmte Geschichte, wo das
Biiro Lauda anruft und zwei Freikarten
fiir das Konzert XY verlangt und das
Gegeniiber darauf antwortet: ,und ich
hatte gerne zwei Freiflige nach Lon-
don”. Wir arbeiten an einer Liste der
richtigen Key-Journalisten und bei allen
anderen muss man ganz stark reduzie-
ren. Wir wollen auf héchstens 150 Frei-
karten runterkommen.

ROSSORI: Was sagst du zu dem Vor-
wurf, dass das Verhaltnis zu einigen
Medien gestért ist, weil nur eine Zeitung
besonders bevorzugt wird?
HORMANN: Auch das ist aus der Ver-
gangenheit und den internen Strukturen
erklarbar. Wir machen alle schon so lange
das Geschift, da gibt es eben Praktiken,
dass man gewisse Journalisten bevorzugt
behandelt. Und leider ist es auch noch ein
organisatorisches Problem, da wir raum-
lich getrennt in verschiedenen Wiener
Bezirken sitzen und daher die Kemmuni-
kation trotz email etc. nicht ganz ein-
wandfrei funktioniert. Auch bei den Radi-
os gibt es keine Exklusivpartner, sondern
wir haben Kooperationen mit verschiede-
nen Sendern. Man kann auch nicht alles
beim gleichen Medienpartner platzieren,
das ware kontraproduktiv. Also iberlegt
man sich, welcher Partner fiir welches
Produkt der geeignete ist. Es klingt viel-
leicht nach einer Ausrede, aber leider
sind viele unserer Téatigkeiten noch nicht
akkordiert.

,Wie oft habe ich es schon erlebt,
dass Journalisten quasi ihre Frei-
karten verlangen und dann holt sie

die Nichte ab."
Richard Hermann

© 11 Nochmals auf die Rolle der PG
im dsterreichischen Veranstalterwesen
zurlick zu kommen. Wird jetzt alles von
PG diktiert?
HORMANN: Wir diktieren gar nichts,
sondern versuchen nur bestmoglich
unser Geschaft zu machen. Ich glaube
durch den Zusammenschluss wird jetzt
eher mehr Platz frei fir die Kleinen, denn
Kinstler unter ca. 2.000 Dollar Gage
sind bei unserem Apparat schwer renta-
bel abzuwickeln.
ROSSORI: Abschlieend: wie steht es
um eure Kooperation mit der Bank Aus-
tria?
HORMANN: Es gibt einen Vertrag, den
die BA mit der Rock Produktion hat. Da
die Marketingmitteln fiir das Jahr 2000
schon vergeben waren, konnte die PGA
keinen Gesamt-Vertrag abschlieBen. Ich
bin aber liberzeugt, dass wir, sobald das
Werkl |&uft, fur viele Banken und Investo-
ren hochst interessante Partner werden. ¥



Wiesen feiert 25. Geburtstag

Fast wie die umliegenden Erdbeerfelder gehirt das Jazzfest Wiesen zur Vorstellung eines burgenléndischen Sommers,
der meist heiss und hichstwahrscheinlich nur an mindestens einem der Festivaltage verregnet zu sein pflegt. Warum das
Jazzfest Wiesen so fest in den Gehirnen aller Musikliebhaber verankert ist, liegt an der langen Tradition: Wiesen wird

heuer 25!

Placebo

Stolz zeigte sich Veranstalter Franz
Bogner mit Crew bei der Pressekonfe-
renz im Wiener Gasthaus Vorstadt.
Hochkarater wie Goerge Benson, Manu
Chao, Randy Crawford, Jazzmatazz,

oy

Dave Brubeck

Medeski, Martin &
Wood, Dave Bru-
beck etc. werden
im Burgen-
Stell-

sich
land ein
dichein  geben.
Rund 100.000
Besucher soll das
breite Angebot
von Reggae, tradt-
ionellem Jazz bis
hion zu HipHop
und harteren Acts
wie New Model
Army oder Blood,

Sweat & Tears
anlocken. Den
Auftakt der Veran-

staltungen macht

die ,Spring Vibra-
tion"” (30.6.) mit Ziggy Marley, die heuer
ganz im Zeichen des 20. Todestag seines
Vaters Bob steht. Stars des , Forestglade”
zwischen 6.-8. Juli werden Placebo, Die
Sohne Mannheims, Thomas D., H-Blocks
und NMA neben vielen, weiteren Acts
sein. Das tradtionelle Jazzfest in der Zeit
vom 13.-22. Juli wird auch heuer neben
dem Zeltgeschehen Konzerte im Schloss
Esterhazy in Eisenstadt abhalten, um
auch gesetzteren Herrschaften einen
schénen Jazzabend zu ermaglichen.
Abdullah Ibrahim Threoo wird dort am
15.7. sowie das Dave Brubeck Quartett
am 17.7. auftreten.
Das ,Celebration Weekend” zum 25
Jahre Jubildum vom 20.-22. Juli ist ge-
spickt mit grofen Namen, an dem auch
eine ,BluesConference” mit Gratulan-
ten wie B.B. King oder Jeff Becks ab-
gehalten wird.
Jazz in zeitgemaBerer Form wird beim
,Electronic Jazz DJ Sessions”-Abend am

~14.7. geboten. Neben den internationa-

len Superstars Manu Chao tritt die
héchst superbe Formation De Phazz
sowie als dsterreichischer Part die Sofa

Surfers auf.

Das ,Sunsplash” am 24.-25. August wird
wie gehabt nette Musik mit netten Leu-
ten in friedlicher Absicht vereinen. Den
Abschluss des Festivalsommer in Wie-
sen bildet Ende August das ,2 Day
Week"-Fest.

Die Infrastruktur wurde ebenso verbes-
sert wie die Sicherheitsvorkehrungen,
da bei solch einem Andrang tragische
Vorfille wie die z.B. letzten Jahres in
Roskilde vorgefallenen, leider eine

erhdhte Potenz haben. Die Organisato-
ren betonen, alles in diesem Bereich

Ziggy Marley

mogliche im positiven Sinne ausge-
schopft zu haben. Einen Wermutstrop-
fen hatten die Veranstalter fir das Publi-
kum trotzdem zu vermelden. Aufgrund
des hohen Dollarkurses, der gestiege-
nen Gagen, der erhohten Reisekosten
und der gleichbleibend niedrigen Sub-
ventionen mussten die Eintrittspreise
erhoht werden.

Genaue Infos unter. www.wiesen.at



MUSIC DIZ

Gruf3 Sie, Herr Doktor!

Nach einem kurzen Wartchen mit umgefahr 753 Bedeutungen wurde die neue Kurt Ostbahn -CD benannt. ,,0hjo* (Univer-
sal) ist die erste Einspielung nach dem Tod des Trainers Giinter Brodl und wird von kundigen Kurtologen als ,,gereifter
Osthahn at his best* bezeichnet. Was der Herr Doktor selbst zu sagen hat, lesen Sie im Sound&Media-Interview.

Kurt Ostbahn ist eine Erfindung
des im letzten Herbst verstorbenen
Giinter Brédl. Wie kommt es, dass Sie,
Herr Willi Resetarits so gut die Phanta-
sie eines anderen Menschen verkér-
pern kénnen?

Kurt Ostbahn & ...

RESETARITS: Brédl und ich hatten von
Anfang an solch eine Ubereinstimmung
in so vielen Sachen, wie man es vielleicht
nur einmal im Leben mit einem anderen
Menschen erlebt. Wir haben nicht viele
Worte gebraucht, jeder hatte seine Auf-
gabe und wusste, was zu tun ist. Um es
in der Bihnensprache zu verdeutlichen:
Brodl war der Einfliisterer und ich habe
immer das groBe Wort gefiihrt. Das hat-
te sich im letzten Jahr wahrend unserer
Lesetour leicht verandert, da auch er

immer mehr Routine bekam, mitgesun-
gen hat und Percussion spielte. Trotz-
dem hat er mich auch auf der Blihne auf
witzige Sachen aufmerksam gemacht
und ich habe sie dann hinausposauniert.
Grundsétzlich aber hatte jeder seinen

haben wir uns dann doch in einem Ostti-
roler Tonstudio zusammen gerottet und
angefangen zu musizieren.

Wie unterschied sich die Arbeit
nun ohne Trainer?

RESETARITS: Brodl war ja immer immer

-4

... Komho

Aufgabenbereich und es wurde eben
das gemeinsam gemacht, das gemein-
sam funktionierte.

Wie war die Arbeit an der aktu-
ellen CD?
RESETARITS: Brodl lieferte seine Mappe
mit Text und Konzept ab und an dem
Tag, an dem die Studioaufnahmen
beginnen hatten sollen, ist er gestorben.
Wir haben die Arbeit fiir vier Monate
unterbrochen, da niemand Lust noch
Motivation hatte. Und irgendwann

dabei und er zeigte uns seine Begeiste-
rung bzw. sein Missfallen. Diesmal
mussten wir uns darauf reduzieren, die
Sache in seinem Sinne optimal zu
machen. Wir gingen mit jeder Zeile
héchst sorgfaltig um, es gab kein Dri-
berschummeln und ich glaube, man
merkt der Platte insgesamt dieses
genaue Besinnen an.

! Wie beurteilen Sie selbst die
Platte?
RESETARITS: Uns gefillt sie naturgemaB



sehr gut, fir viele Menschen wird sie
etwas gewdhnungsbedirftig sein. Wir
machen das, was wir fir gut halten und
nicht, was vom Markt verlangt wird. Das
ist sicher eine naive Einstellung in diesen
Zeiten, aber wir wollen uns unsere
Authentizitat bewahren.

Was beurteilen Sie als das
Schwierige auf ,Ohjo"?
RESETARITS: Die Texte sind ja keine
harmlosen Geschichterln, sondern
gehen schon ans ,Eingemachte”.
Man muss die CD einige Male
héren, um die Details zu erkennen,
d.h. es ist keine Nebenbeimusik,
sondern sie verlangt eine hohe
Horintensitat. Wir haben das aber
auch in der Vergangenheit immer so
gemacht: die Samen an der richti-
gen Stelle fallen lassen und warten
bis sie aufgehen!

Die Fans wurden bis zur Verof-
fentlichung der CD (23.4.) mit sehr vie-
len Spielen etc. auf lhrer Homepage
unterhalten. Inwiefern nutzen Sie die
neuen Technologien fiir die Kommuni-
kation mit lhren Fans?

RESETARITS: Einfilhrend muss ich
sagen, dass ich sehr viele Auskenner in
meinem Publikum habe. So gestalteten
wir via Homepage ein Weihnachtskon-
zert, bei dem sich die Nutzer die Weih-
nachtslieder aussuchen durften. Zu
unserem Erstaunen waren fast nur
Raritaten auf der Wunschliste. Und auch
jetzt bei diesem Art Scrabble-Spiel sind

Das ist ja das Groteske, dass
ausgerechnet eine Kunstfigur wie
Kurt Osthahn eine solch hohe

Glaubwiirdigkeit besitzt.

Willi Resetarits

sehr schwierige Fragen gestellt und wir
haben trotzdem enorme Zugriffe. Es
gibt auch ganz lustige Dinge zu gewin-
nen wie z.B. eine neue Ostbahn-Handy-
Melodie oder dergleichen.

Trotz des Status auch eines Plat-
tenstars gilt Ostbahn Kurt als idealer
Live-Unterhalter. Was glauben Sie,

mogen die Leute an lhnen?

RESETARITS: Slcherlich die schon

erwahnte Naivitat. Ich habe unser Publi-
kum immer ernst genommen und daraus
entstand eine Uberaus herzliche Verbin-

dung. Das ist ja das Groteske, dass aus-
gerechnet eine Kunstfigur wie Kurt Ost-
bahn eine solch hohe Glaubwiirdigkeit
besitzt. Wir sind z.B. sehr authentisch, in
dem Sinne, das wir machen, was wir fur
Spass halten - und offenbar auch sehr
viele andere Leute witzig finden.

Sie haben eine sehr vielseitige
Fangemeinde. Was eint die Leute bei
den Konzerten?

RESETARITS: Unser Publikum ist zwi-
schen 20 und 60 Jahren alt, das ehrt
mich, da ich ja auch nicht mehr zu den
Allerjiingsten gehére. Wahrscheinlich
stehen die meisten auf meine rauhe
Herzlichkeit. Die gréf3ten Lacher ernte
ich immer dann wenn es stérend laut
wird und ich sage: ,,Ruhe, sonst lasse ich
den Saal raumen.”

| Wie gehen Sie eigentlich mit
Ihrer Popularitdt um, in einem Land,
wo jeder glaubt mit dem Kurtl etwas
trinken gehen zu miissen?
RESETARITS: Wenn ich dies tate, wére
ich langst schon tot. In meiner Wohnge-
gend geht es zu wie am Land. Aus dem
Branntweiner rufen mir die Gaste zu:
LJKumm Kurtl, trink was mit uns”, auf der
StraBe griuBen mich die Leute mit ,Ver-
ehrung, Herr Doktor”. Es ist alles sehr
unbefangen und angenehm.

Sie sind kiirzlich im Musi-Stadl
aufgetreten. Wie kam es zu diesem
Engagement?

RESETARITS: Dort musizierte nicht der
Herr Ostbahn, sondern die Band RP 5.
Es war ein fiir alle Seiten befriedigendes
Experiment. Wir traten gegen Kost,
Logis & Schipass eine Woche im soge-
nannten Musi-Stadel in der Flachau
auf, dort, wo normalerweise die
Blasmusik herrscht. Nachdem aber
jeden Tag mehr Leute kamen und
entgegen der urspriinglichen Ver-
mutung nicht nur Touristen, son-
dern sehr viel Einheimische, ver-
brachten wir eine nette Winterwo-
che. Wir spielten unsere Jazzstan-
dards, die auch auf der CD ,Almost
Blue" zu finden sind, und Wolfgang
Puschnig schmuggelte immer klei-
ne heimische Anklange in die Lie-
der. So paraphrasiert er mit Vergnii-
gen den Erzherzog Jodler- und es
wirkte.

War dies eine Art Wunsch-
konzert?
RESETARITS: Nein, wir treten immer
sehr streng auf, man muss sein Publikum

Es wird mit Sicherheit keine Ost-
bahn-Texte mehr geben, denn Brodl
lebt nicht mehr. In welcher Form
wir langfristig weitermachen, kann

ich nicht sagen, da ich noch nie
endlos lang die Zukunft vorgeplant
habe.

Willi Resetarits

in der Hand haben, da gibt es keine
Hérerwlinsche. Gespielt wird, was wir
kénnen.

Wir schaut die Zukunft aus?
RESETARITS: Es wird mit Sicherheit kei-
ne Ostbahn-Texte mehr geben, denn
Brodl lebt nicht mehr. In welcher Form
wir langfristig weitermachen, kann ich
nicht sagen, da ich noch nie endlos lang
die Zukunft vorgeplant habe. RP 5 ist
zum Beispiel eine Sache die ich sehr ger-
ne mache, da wir dabei keinen Zeitdruck
haben, aber schon sehr viele Ideen.
Nachdem ich nun 30 Jahre in diesem
Geschaft bin, weiss ich, dass es immer
neue Sachen sind, die mich anregen. Die
Neugier ist mein Respekt vor dem
Leben.
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lion. cc reduziert auf Kerngeschaft

Durch den Einstieg der WAZ setzt Lion.cc nun wieder auf seine Kernkompetenz. In einer im new speak abgehaltenen
Pressekonferenz verspriihte Heinz Lederer, Vorstandssprecher von Lion.cc Optimismus fiir das in letzter Zeit arg gebeu-

telte Unternehmen.

Heinz Lederer, Vorstandssprecher von
Lion.cc, rechnet fiir das laufende
Geschaftsjahr mit einem Verlust von
knapp unter 400 Mio. Schilling. Wie Lede-
rer erklarte, wolle man damit einen weite-
ren Schritt in Richtung Cash Break Even
machen, den das Unternehmen auf
Monatsbasis im Geschaftsjahr 2002/2003
erreichen will. Mithelfen soll auch die bei-

ten Jahr rund ein Drittel der Mitarbeiter
Tribut zollen musste. Fiir die Zukunft ist
hier geplant, einen Teil des bisherigen
kostenlosen Angebots in kostenpflichtige
Dienste umzuwandeln. Details dazu woll-
te Lederer noch nicht nennen, es gehe
aber um Dinge wie MP3, Transport, SMS,
die man voraussichtlich ,,chargen” wird.

Fir das heurige Geschaftsjahr ist kein
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weiterer Abbau unter den der-
zeit 100 Mitarbeitern geplant,
im IT-Bereich will sich die Libro-
Tochter sogar verstarken. Lede-
rer betonte fiir sein Unterneh-
men die Notwendigkeit eines
gezielten, speziell auf die
Bediirfnisse der Konsumenten
zugeschnittenen Contents. Die-
ser soll noch mehr auf die The-
men Buch, Musik und Film aus-
gerichtet werden. Ein grofer
Teil dieses Contents wird vom
- Miteigentiimer, der Deutschen

nahe abgeschlossene Restrukturierungs-
phase, der nach Abstol der ISP-Sparte (
Internet Service Providing) und einer
Fokussierung im Contentbereich im letz-

Neustrukturierung beschlossen

Die Libro-Gruppe steht vor einer
Neuausrichtung. Um das Ergebnis wie-
der ins Plus zu drehen, hat der Vorstand
ein Konzept erarbeitet, das jetzt vom
Aufsichtsrat genehmigt wurde: Die
Neustrukturierung des Konzerns, die
rigorose Uberpriifung des Deutschland-
Engagements und die schirfere Positio-
nierung von Libro und Amadeus. Der
neue Finanzvorstand, Werner Steinbau-
er, wird fur die Neuorganisation des
Konzerns zustandig sein.

Libro zieht sich demnach aus der Fach-
beratung zuriick, wobei vor allem Pro-
dukte der Mobiltelefonie betroffen
sind. Konzentrieren will man sich auf
das Kerngeschéft als Fachdiscounter
und Nahversorger, wobei vor allem

WAZ-Gruppe, beigesteuert.

. Wir haben uns vielleicht in der Vergan-
genheit zu sehr in den Elfenbeinturm
zurlickgezogen und nicht die wahren
Bediirfnisse des Kunden erkannt”, streute

glinstige Biicher, Papierwaren, Musik,
Video und Games angeboten werden
sollen. Libro-Chef Andre Rettberg wird
personlich fir die Reorganisation des
Retail-Bereiches verantwortlich zeich-
nen, heiBt es in der Mitteilung weiter.
Um Kosten zu sparen, ist die
SchlieBung unrentabler Filialen und
eine Reduktion der Personalkosten
geplant. Auch in Deutschland sollen
alle unrentablen Libro-Filialen geschlos-
sen (wie die Minchner Filiale im Febru-
ar) oder untervermietet werden. Ex-
Finanzvorstand und Steinbauer-Vorgan-
ger Johann Knébl wird sich als einer
derGeschéftsfiihrer der Deutschland-
tochter auf deren Restrukturierung kon-
zentrieren. Das Konzept der Amadeus
Multimediah&user (Konzentration auf

lion.cc-Vorstandssprecher Heinz Lederer

Lederer Asche auf sein Haupt. Es sei auch
nicht die Aufgabe einer Entertainment-
Company redaktionell einer Zeitung oder
einer Presseagentur Konkurrenz zu
machen, sondern sich nur auf die ureigen-
sten Aufgabengebiete zu kanzentrieren.
Die kurz vor Abschluss befindliche Neu-
strukturierung wiirde es Lion.cc ermagli-
chen, die allgemeinen Kosten, insbeson-
dere aber die in den letzten Jahren beson-

serviceorientierte, urbane Kunden) sei
zwar erfolgreich, dennoch wird die
Expansion gebremst, bis die neuen
Filialen die Gewinnzone erreicht haben.
Uberlegt wird weiters, Libro Osterreich
und Amadeus in selbststandige Kapital-
gesellschaften mit eigenverantwortli-
chen Management umzuwandeln. Libro
wird verstirkt den E-Commerce forcie-
ren, steht der Internettochter Lion.cc
aber bei der Schaffung und Vermark-
tung von Content nicht mehr zur Verfu-
gung, heif3t es weiter. Libro stellt laut
Aussendung Lion auch nicht mehr den
zukiinftigen Liquiditatsbedarf bereit.
Grund dafiir ist die 35 Prozent-Beteili-
gung der WAZ an Lion. Uber das vor-
laufige Ergebnis wird Libro in der kom-
menden Woche informieren.



ders hohen Marketingkosten drastisch zu
reduzieren. Bereits jetzt wurde die hohe
Cash Burn-Rate, fiir die der E-Commerce-
Betreiber haufig gescholten worden war,
deutlich herabgesenkt ,Der ISP-Verkauf
hat uns wesentlich geholfen, die Rate um
rund zwei Drittel auf einen (hohen) einstel-
ligen Mio. Schilling-Betrag zu senken”,
sagte Lederer.

Selbst aus externen Bereichen erhofft
sich der Lion.cc-Vorstand, der sich fir
das laufende Geschaftsjahr eine Verdop-
pelung des reinen E-Commerce-Umsat-
zes verspricht, weitere Wachstumschan-
cen. Die Politik sei gefordert, die Intern-
etnutzung der lber 50-Jahrigen anzu-
kurbeln. Demnach sollten verstarkt For-
derprogramme wie Computerkurse fiir
altere Mensch im landlichen Raum ange-

boten werden. Auch die Tatsache, dass
die Internettarife in Osterreich im inter-

[HUSIGEDIE

dern wiirde im Gegenteil sein Know-
how zur Verfiigung stellen, in dem z.B.

nationalen Vergleich
hoch seien, trage
nicht unbedingt zu
Verhaltnissen wie in
den USA bei, in
denen die User lber
50 zu den fleiBigsten
Surfern gezéhlt wer-
den. Dies sei auch der
Grund, warum man
bei Lion.cc verstarkt
diese
ansprechen
bisher hatte man auf-
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grund des Schwerpunktes Musik nur die
Jungen errreicht. Lion.cc. wolle jedoch
von der Politik nichts geschenkt, son-

Chatrooms eingerichtet werden und die
Communities von Lion.cc. moderiert

werden. 1

Verve Now Tour gastierte in Wien

Die groBten Talente aus dem Universal-Music Jazz-Bereich prasentiert — bereits im dritten Jahr — die ,,Verve Now Tour",
ein Artist-Development-Programm. Heuer kamen der panamesische Pianist Danilo Perez und die norwegische Séngerin
Silje Neergard in den Genuss dieses breitenwirksamen Férderungsprogramms.

Silje Neergad

Danilo Perez gilt als eines der gréBten
Jazz-Pianisten-Talente. Sein aktuelles
Album ,Motherland” verkérpert ein-
drucksvoll die Gabe von Perez, ver-
schiedenste musikalische Einfliisse -
Lateinamerika, traditioneller amerikani-
scher Jazz bis hin zu World Music aus
Afrika und dem arabischen Raum - vir-

Danilo Perez

tuos zu kombinieren. Perez: ,Ich sehe
mich als musikalischer Botschafter, der
keine kulturellen Grenzen kennt. Des-
halb arbeite ich auch mit einer interna-
tional bunt gemischten Band.” Perez,
der mittlerweile in Brookline/MA lebt
und am New England Conservatory of
Music studiert, tourt u.a. mit Roy Hynes

und John Patitucci. ,Mein gréBter Leh-
rer war Dizzy Gillespie, der mir unglaub-
liche Entwicklungsmaoglichkeiten gebo-
ten hatte. Ich hoffe er ist mit meiner
Arbeit zufrieden”, sagte Danilo Perez
kurz vor seinem umjubelten Auftritt im
Wiener Reigen.
Silie Neergard,
deren aktuelles
Album ,Port Of
Call” in Europa
bereits Uber
35.000 Mal ver-
kauft  wurde,
widmet sich
eher dem tradi-
tionellen Jazz,
nicht ohne ihn
mit eigenen Ak-
zenten zu verse- * L W
hen. Bei ihrem 5
Auftritt im Reigen interpretierte sie dar-
iber hinaus Nummern von Sting und
Paul Simon. Abschluss der , Verve Now
Tour” war ein Abend in London. Insge-
samt gastierten die Kinstler in neun
européischen Landern. »
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Sebor/Weiss: Volle Power fiir 92.9 HitFM

Ein ehrgeiziges Ziel haben sich Bernhard Weiss, Geschéftsfiihrer des Privatradiosenders 92.9 HitFM, und sein designier-
ter Partner Bernd Sebor, der in Zukunft als zweiter HitFM-Geschaftsfiihrer fungieren wird, gesetzt: Innerhalb eines Jahres
sollen Reichweite und Marktanteil verdoppelt werden. Daher heiBt es jetzt ,volle Power fiir 92.9 HitFM“, wie Weiss und

Sebor verlauten lassen.

Bernd Sebor

Fir einen Relaunch oder Neustart sehen
Sebor und Weiss keinen Bedarf, ,es
geht vielmehr um eine Optimierung der
jingsten Hit-Station Wiens”, wie Sebor
betont. ,Die Voraussetzungen sind
gut”, bekraftigt auch Weiss — ,,wir haben
nach sechs Monaten on-air weit mehr
Hérer als Radio Energy im gleichen Zeit-
raum 1998", der Sender wurde tech-
nisch komplett neu aufgebaut und ist
seit dem Senderwechsel vom Kahlen-

Bernhard Weiss

berg auf den Donau-
turm in Wien und
Umgebung viel bes-
ser zu empfangen als
bisher. ,Dazu kom-
men die spezifische
Zielgruppenanspra-
che fir die 16- bis
29-jahrigen — nicht
schrag, sondern ge-
radlinig und leben-
dig - sowie in Zu-
kunft einige Aktio-
nen, die fir gehori-
ges Aufsehen sorgen
werden”, kiindigt
Sebor an. Fir die Umsetzung ihres Vor-
habens suchen die beiden Geschéftsfih-
rer nun junge, dynamische Mitarbeiter,
.die uns helfen, das enorme Potenzial
dieser neuen Hit Station auszuschopfen,
egal, ob es sich um Radiofreaks oder
Studenten handelt”, wie Sebor unter-
streicht. 92.9 HitFM sei laut den beiden
Radiomachern mittlerweile d e r innova-
tive Jugendsender fur Wien, der exklusiv
den ,Smash SMS"-Service biete, eine

Party FM goes Dancefloor

automatische Interpreten- und Titelab-
frage Uber SMS, die in Sekundenschnel-
le dariiber informiert, was gerade im
Radio |&uft. ,Bisher haben die Hérerin-
nen und Hérer bereits tiber 20.000 Mal
ihre Lieblingssongs abgefragt - ein
unglaublicher Erfolg”, so Weiss. Auch
die infolge diverser Marketingaktionen
in den letzten Wochen sprunghaft
gestiegenen Horerreaktionen und Page
Impressions  auf der  Website
www.hitfm.at stellen einen eindrucksvol-
len Beweis fir die Verankerung von 92.9
HitFM am Markt dar, betonen Sebor und
Weiss. Und in den néchsten Tagen wird
das néchste Smash SMS Service
gelauncht — ein SMS-Abo, das die Hore-
rinnen immer flnf Minuten informiert,
bevor ein Song ihres Lieblingsstars
gespielt wird.

Dariiber hinaus gebe es zwei erfreuliche
Neubesetzungen bei 92.9 zu verzeich-
nen, so die beiden Geschéftsfiihrer
abschlieBend: Verkaufsprofi Christina
Kaida verstarkt ebenso das HitFM-Team
wie Holger Bruckschweiger, der als neu-
er Marketingleiter fungiert. m

Nach rund zwei Monaten on air, kann Martin Zimper, Geschaftsfilhrer von Niederdsterreichs jiingstem Privatradiosender
— Party FM — eine durchaus zufriedene erste Bilanz ziehen. Und: Im S&M-Interview erklart er, warum ihn die Mediaprint-
Radio-Einkaufstour keineswegs beunruhigt.

Welches erste Resiimee kénnen
Sie nach zwei Monaten on air ziehen?
ZIMPER: Es sieht so aus, als wiirde unsere
Positionierung .als Party-Sender vom
Publikum angenommen werden. Bester
Beweis: Anlasslich des Robbie Williams-
Konzerts in der Wiener Stadthalle verlo-
sten wir Uber 50 Tickets — librigens alle
selbst gekauft. Die Reaktionen der Hore-
rlnnen war enorm. SchlieBlich nahm in
unserem ,Party FM-Bus”, der die Gewin-

ner zum Konzert brachte, ein schéner
reprasentativer Querschnitt unserer Ziel-
gruppe Platz — vom 15]jahrigen Schiiler
bis zur 38jahrigen Hausfrau.

© 1| Wie reagiert die Werbewirt-
schaft auf Ihr Angebot?
ZIMPER: Nach dieser recht kurzen Zeit on
air kann ich behaupten: sehr positiv. So ist
es uns zum Beispiel binnen kirzester Zeit
gelungen, mit der Nachtschicht-Disco in
der SCS einen Deal zu vereinbaren, der

u.a. beinhaltet, dass wir Freitags live aus
der Nachtschicht ibertragen. Grundsé&tz-
lich ist es natirlich nicht ganz einfach, aber
man nimmt uns ernst und die Werbebran-
che ist gesprichsbereit. Was die regiona-
len Kunden betrifft, so stellt sich heraus,
dass diese erst einmal lernen missen, mit
einem Lokalradio umzugehen. Zumal Kol-
legen anderer Radiostationen das Feld
nicht gerade perfekt bearbeitet haben.
Hier wurden Preise verhandelt, die ein-



fach unserios sind. Die regionalen Kunden
missen begreifen, dass Radiowerbung
ihren Wert hat. Andererseits habe ich Ver-
gleichswerte von meiner Tatigkeit bei
Radio Energy, wo die ersten lokalen Kun-
den erst nach drei Monaten eingestiegen
sind, bei Party FM war dies bereits nach
zwei Wochen der Fall.

©1] Das heiBt, Party FM liegt auch

wirtschaftlich auf Kurs?
ZIMPER: Unser Ziel lautet: Break Even
nach drei Jahren. Bei einer technischen
Reichweite von 500.000 werden wir die-
ses Ziel sicher erreichen. Aber wir haben
weitreichendere Pléne: aus dem Namen
Party FM eine Marke zu machen, die Uber
den Lokal-Bereich hinaus geht. Diesbe-
ziiglich gibt es laufend Gespréache.

511 Gab es auch Gespriche mit der
Mediaprint, die ja in Niederdsterreich
zur Zeit sehr umtriebig ist?

ZIMPER: Gab es, aber eigentlich will Party

FM - wie gesagt — eine
eigene Marke bilden.
Insofern haben wir durch
die Aktivitaten der
Mediaprint hinsichtlich
eines , Krone-Radio”, die
Chance, ein feines Ni-
schenradio zu kreieren,
das in seinem Bereich
mehr oder weniger kon-
kurrenzlos ist. Alleine die
Preise fir Beteiligungen
oder Ubernahmen ande-
rer Sender werden zur
Zeit extrem nach oben Martin Zimper
lizetiert.

%111 Sind Sie von der musikalischen
Programmierung lhres Sender, die ja
altersmiBig recht jugendlich ausgerich-
tetist, personlich liberzeugt?

ZIMPER: Ich bezeichne mich als der duBer-
ste rechte Rand meiner Zielgruppe. Aber

((( PARTY ,fﬂ)))
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natirlich gefallt mir die
Musik auf Party FM
selbst sehr gut.

11 Wie sieht die
Kooperation mit den
Plattenfirmen aus?
ZIMPER: Bislang noch
eher zogerlich, teilweise
bekommen wir die aktu-
ellen releases zwei
Wochen spater als ande-
re Sender, Gefreut habe
ich mich Uber die recht
ordentlichen Spots flr
die Kinstlerin ,Sa-
maya”, was zeigt, dass
Party FM sehr wohl als frischer, junger
Sender betrachtet wird. Ab Mai stellen wir
das weiter unter Beweis: Unter dem Mot-
to ,Party FM goes Dancefloor” werden
ein Mal pro Woche die hei3esten Clubhits
on air gehen. &

Privatrundfunkbetreiber griinden
Interessensvertretung

Als ,,iiberfallige NotwehrmaBnahme gegen die weitere Zementierung des faktischen ORF-Monopols* haben private dster-
reichische Fernseh- und Radiobetreiber den ,Verband Privater Rundfunk und Telekommunikation Osterreich” (VPRT-

Osterreich) gegriindet.

Damit soll den in der Kom-
mAustria festgelegten Zu-
standigkeiten als Erganzung
und Gegengewicht eine
schlagkraftige Interessens-
vertretung der Privaten
gegeniiber stehen, so die
Vereinsgrinder, die sich
primar aus den bisherigen
Mitgliedern der OPTI (Oster-
reichische Privat-TV-Initiati-
ve) und dem VOP (Verband
Osterreichischer Privatradios) zusam-
mensetzen. Als Vorbild dient der deut-
sche VPRT (Verband Privater Rundfunk
und Telekommunikation e.V.). Die Griin-
dungsmitglieder der VPRT-Osterreich
sind ATV-Geschéftsfihrer  Tillmann
Fuchs, Alfred Grinschgl und Oliver
Pokorny von der Antenne Steiermark,
Marco Huter von Antenne Salzburg

Tillmann Fuchs

sowie Ferdinand Wegschei-
der von Salzburg-TV. ,Ange-
sichts der derzeit kolportier-
ten Interessen einzelner Poli-
tiker und dem ORF betref-
fend die derzeit diskutierten
Mediengesetze in Osterreich
wurde es Zeit, dass sich die
Privaten zusammen schlie-
Ben, um gemeinsam schlag-
kraftiger ihre Interessen zu
vertreten”, so Fuchs. ,Es ist
eine Minute vor Zwélf, um die oster-
reichische Fernseh- und Radiolandschaft
europdischen Verhéltnissen anzupas-
sen”, so Fuchs. Beispiel fiir die ,vollige
Fehlentwicklung” derzeit sei etwa das
Festhalten an wettbewerbsverzerrenden
Praktiken des ORF im Hinblick auf Wer-
bezeitenbeschrankungen. Fir Antenne
Salzburg-Geschaftsfiihrer Marco Huter

hat privater Rundfunk in einem kleinen
Land wie Osterreich nur eine Chance,
wenn die werberechtlichen Rahmenbe-
dingungen so gestaltet sind, dass die pri-
vaten Rundfunkunternehmen eine reali-
stische Méglichkeit haben, an Werbegel-
der heranzukommen. ,Daher sind
wuchernde Sonderwerbeformen des
ORF sowie marktverzerrende Verbindun-
gen wie O3-Plus zu untersagen”, fordert
Huter. Geplant ist, tiber die im Verband
organisierten Medienunternehmen die
dsterreichischen Konsumenten (ber
aktuelle Medienentwicklungen auf dem
Laufenden zu halten. Weiters will VPRT-
Osterreich Telekommunikationsunter-
nehmen als Mitglieder gewinnen. Dazu
wird in den néchsten Tagen diesbeziigli-
che Kontakte aufgenommen werden.
Die erste konstituierende Sitzung soll
Mitte Mai in Wien stattfinden. m



DVD im Schnee

Rund 70 Branchenvertreterlnnen nahmen beim traditionellen DVD@kdg -Schi- und Schneeschuhwandertag im idylli-
schen Tannheimertal teil, um sich iiber die neuesten Entwicklungen am DVD-Markt zu informieren. Ahnlich wie beim
letzten Update im Sommer 2000 standen Produktkonzeption, Produktphantasie und Vermarktungsstrategien im Zentrum-

der Diskussion.S&M bringt die Details.

Im ersten Round Table Gesprach zum
Thema DVD Video debattierten renom-
mierte Vertreterlnnen von Major und
Independent Companys wie Martin
LJimmy” Treu (Warner Entertainment
Italy), Nicola Hoffmanns (BMG Video),
Heike Trappmann (e-m-s new media
AG), Johannes Ruf (mediacs studios AG)
mit dem leitenden Redakteur der Video-
Woche Andreas Stumptner zum Teil
recht kontroversiell Uber den sich
anbahnenden Preiskampf im DVD-
Markt. Auf viel Resonanz stiel3 auch der
Themenkreis DVD Audio, zumal MDG-
Geschaftsfiihrer Werner Dabringhaus

Gut besucht: kdg ,,dvd-update*

um dem

die Gelegenheit nutzte,
andachtig lauschendem Auditorium das

I-r: Nicola Hoffmanns (BMG Video), Martin ,,Timmy" Treu (Warner Entertainment Italy), Johannes Ruf
(mediacs studios AG), Heike Trappmann (e-m-s new media AG)

akustische Potenzial dieses Formates
anhand ausgewahlter Horbeispiele sinn-
lich vor Ohren zu fihren.

Uber Nischen und ,noch” unbesetzte
Ecken wie etwa Special Interest und
DVD-Rom-Produktionen referierten in-
des der S.A.D.-Unternehmenssprecher
Robert Knapp und digital-images-
Geschaftsfihrer Ernst Borger. Der vierte
und letzte Themenkreis ,Der Kampfums
Freizeitbudget: die DVD im Wettstreit
mit Breitband und Streaming Technolo-
gien"fuhr te schlieBlich eindringlich vor

RTL Il blickt auf
Rekordjahr zuriick

Der Minchener TV-Sender RTL Il blickt
auf sein nach eigenen Angaben bisher
erfolgreichstes Geschaftsjahr in der
Unternehmensgeschichte zuriick. Der
Jahresiiberschuss konnte gegeniiber
dem Vorjahr auf 147,6 Mio. Mark knapp
verdreifacht werden. Der Umsatz stieg
im Vergleich zu 1999 um 32 Prozent.

Die Gesamtkapitalrendite erhéhte sich
gegeniiber dem Vorjahr um 27,8 Pro-
zentpunkte auf 45,9 Prozent. Eine deut-
liche Verbesserung hat sich bei der

Umsatzrentabilitat ergeben. Sie konnte
von 9,5 Prozent auf 19,4 Prozent im Jahr
2000 gesteigert werden.

Far RTL [I-Geschaftsfihrer Josef Andor-
fer ist die Einfiilhrung des neuen Genres
der Real-Life-Formate maf3geblich fiir
die Ergebnisverbesserung verantwort-
lich. Sendungen wie ,Big Brother”,
+Expedition Robinson” und , Popstars”
sorgten sowohl bei Zuschauerzahlen als
auch aus wirtschaftlicher Sicht fiir das
gute Ergebnis, Vor allem bei den von
der Werbewirtschaft begehrten 14- bis
29-jahrigen Zuschauern habe RTL Il sei-
nen Marktanteil im Vorjahr im Vergleich
zu 1999 von 7,3 Prozent auf 10,3 Prozent
erhdhen und damit eine Steigerung um

Augen, was an Herausforderung durch
Breitband und Streaming-Technologien,
aber auch durch (illegale) Download-
Formate wie DivX in den nachsten Jah-
ren auf die DVD-Branche zukommt.
Nahere Informationen zu den diskussi-
onsthemen sind als pdf-file auf der Start-
seite der deutschen Ausgabe der Home-
page www.-kdg-mt.com unter dem But-
ton ‘DVD Update’ hinterlegt. Das nach-
ste DVD@kdg Weekend mit DVD upda-
te und SnowAttack-Day findet wieder
im Marz 2002 statt. »

41,1 Prozent erzielen konnen. Fir 2001
plant RTL Il, mit weiteren Real-Life-For-
maten wie z.B. ab 27. Mai mit ,Big Diet -
| feel good!”, ,Mega Man" und einer
Neuauflage von ,Popstars” seinen bis-
herigen Kurs fortzusetzen. m
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Wo VISA die beslén
Karten hat!

e - =
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Varstandsvarsitzender KR. Helmut Nahlik, VISA-AUSTRIA

LVISA als weltweite Nr. 1 setzt, wenn es um Erfolg geht, alles auf eine Karte und bucht
deshalb die Premium-Marke RTL. Das Werbefenster Osterreich. Denn in der Zielgruppe
der 12 bis 4gjahrigen hat RTL in der Pre-Prime-Time die hochsten Marktanteile von allen
Privat-TV-Sendern in Osterreich.* Ohne RTL als Partner wére das Werbeleben wirklich hart.* o ey :.r., o g AT

Jetzt schnell schalten: Fiir Riickfragen steht lhnen das Team der IPA-plus (Osterreich) Marktantelle deutscher und dsterr, Privatsender,
@ 2000 (17:00 bis 20:15 Uhr) Kabelhaushalte

gerne zur Verfiigung. Tel.: 01/367 80 40-0, Fax: DW 9. Heiligenstéddter Linde 29, 1190 Wien. Erwachsene 12 - 49 Jahre, Quelle: PCHTY

Das ist die Losung.
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New Products ¢ Highlights o Stories

KAN AKI
Pop C!assics

Erkan Aki ist 31, kommt aus Zurich und ist
klassisch ausgebildeter Tenor. Bereits sein
erstes Album "Here's To The Heroes" konn-
te sich mit beachtlichem Erfolg bis auf Platz 33
der &sterreichischen Album Charts vor arbei-
ten. Nun hat Erkan Aki sein zweites Album
eingespielt und die zwolf Songs schlicht als
das bezeichnet, was sie sind: "Pop Classics”.
"Pop Classics” ist eine Ode an die
Leidenschaft. Erkan Aki schaumt mit der
Grandezza der Kompositionen formlich tber,
er Uberwaltigt mit stimmlicher Pracht und fei-
erlichem Gestus, Glanzvoll wie im
Opernhaus!

TV Termin: 03.05., 21Uhr, ORF 2, "Vera".
Das Marketing fur "Pop Classics" sieht u.a.
vor: ORF-TV Werbung & Printwerbung

JG

JENiFER LOoPEZ JOESI
PROKOPETZ

Mit ihrer Single "Love Don't Cost A

Thing” eroberte Jennifer Lopez Eine Revue von
unsere Herzen und Ohren. Mit der Leckerbissen des
zweiten Single "Play” vom Album Austropop und des
"J.Lo" wird sie die ganze Welt Kabarett. Ob selbst als
erobern. Die super Rotationen auf Interpret seiner Texte

MTV/Niva, das tolle
Airplay in den Radios
(inkl. O3) und nicht plagy
zZuletzt ihr neuer

Kinofilm-Hit "Wedding . s
Planner” (Kinostart am &\\\ Ao L
27. 4. 2001) werden
dazu beitragen. "Play”
- der neue Megahit von e
JLo! !

oder a!s Autor z. B fur Ambros, Wilfried,
Werger; immer steht pointierte
Treffsicherheit mit opulenten Ausfitigen
ins Alltagliche, ins Beunruhigende, ins
Abgrlndige, ins Abstruse, ins Unfassbare
mit einem Wort das Poetische am Oster-
reichischen im Vordergrund.

www. ST phigs.an

Sony Music

my music!

COLUMBIA @& JENNIFER LOPEZ - PLAY

www.sonymusic.at



